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l. INTRODUCAO



1. Contextualizacao do tema

Slow Fashion é um termo que se refere ao consumo consciente
no mercado da moda, valorizando uma producdo que respeita
os trabalhadores envolvidos na producdo e a diminuicdo do
impacto ambiental. Ele foi criado quando Angela Murrills (2004)
escreveu um artigo para o site Georgia Straight falando pela
primeira vez sobre “roupas lentas” comparando-as com 0 movi-
mento Slow Food, que existe como uma contraposi¢ao ao fast
food. Ela fala sobre os prazeres de se vestir, conhecer o produto
e até mesmo o de fazer a peca em casa, que foram substitui-
dos por uma relacao superficial com a roupa. Isso se da em
decorréncia de um mercado que prioriza atender ao maximo
de pessoas de forma veloz, por um preco baixo, estimulando
a rapida obsolescéncia e gerando residuos poluentes.

Aeconomia circular, segundo o site da Fundacao Ellen MacArthur
(Ellen MacArthur Foundation, s.d.), ¢ um modelo econdmico que
repensa aindustrializacdo, ndo como ela ocorre em sistemas de
producao com uma cadeia de linear onde ha uma extragao se-
guido pela fabricacdo e resultando em descarte. Mas sim, como
um metabolismo que se retro-alimenta e devolve nutrientes para
0 meio ambiente. Isso implica na ideia de que um produto pode
ser tanto projetado para se manter o maximo possivel em uso,
quanto para ser descartado de uma maneira que alimentara outro
sistema, ou seja, reciclado ou decomposto por organismos vivos.

Apesar da predominancia do modelo fast fashion de produgao,
o nicho dos brechds e bazares tém se expandido para um

publico maior. A criagdo de plataformas de revenda online
como o site americano Thredup, e o brasileiro Enjoei, é um dos
motivos para essa popularizacao. De acordo com uma pesqui-
sa realizada pelo ThredUp para seu relatério anual (Thredup,
2020), a relagdo com o consumo de itens de segunda mao esta
mudando. O percentual de pessoas que querem comprar mais
usados nos préximos meses é de 44%, enquanto os que querem
comprar em lojas de departamento é de 7%, e 66% das pessoas
ndo pretendem mais comprar nesses lugares. A pesquisa tam-
bém prevé que em 2029 o mercado de revenda e doacao vai
valer quase o dobro do que o das marcas fast fashion. E possivel
concluir que existe um cenario onde é possivel substituir um
mercado de bens recém fabricados por um que relanca o que ja
existe, como proposto pelo modelo de economia circular.

Os brechoés e bazares ainda sao vistos com certos estigmas,
0s quais na pesquisa pude identificar mais especificamente
(ver capitulos 6 e 7). Para desmistificar esse tipo de consumo,
influencers como a youtuber brasileira Nataly Neri falam aberta-
mente sobre suas experiéncias e motiva¢des. Ela fez um video
falando sobre o tabu de que a roupa usada carrega o espirito
do dono anterior (NERI, 2020a). Para incentivar seus especta-
dores a comprarem exclusivamente de segunda mao, ela criou
a hashtag #MeuGuardaRoupaDeBrechd (NERI, 2020b). Outro
canal de youtube que esta tratando do garimpo em bazares é
0 gringo Bestdressed, por Ashley Rous, que popularizou a tag
Thrift Flip (ROUS, 2020), que consiste em pegar as roupas que
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encontrou usadas e adapta-las ao gosto pessoal com a maquina
de costura. Esses influencers também sdo responsaveis por
fomentar o interesse pelos brechds em um publico abrangente.

E possivel concluir que o mercado de segunda mao pode ser
uma ferramenta importante para transformar a industria téxtil
atual, por ser uma alternativa que se retro-alimenta e evita
o descarte das roupas. E que, mesmo ganhando popularidade
recentemente, esse tipo de consumo ainda enfrenta dificul-
dades para se tornar a primeira op¢ao do publico geral.

2. Objetivos

Objetivos gerais

O objetivo do meu projeto é atuar na dinamica de consumo
sustentavel na moda, observando como brechés e a customi-
zagao podem ser relevantes.

Objetivos especificos

« Compreender e tratar de questdes de ecodesign relacionadas
amoda

* Investigar como microempreendedores, artistas e instituicbes
se responsabilizam por alimentar o mercado de segunda mao.

« Entrar em contato com brechds para identificar dificuldades
e estigmas.

+  Desenvolver um produto ou servi¢o que incentive o consumo
de segunda mdo em parceria com brechos.
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3. Metodologia

Comecei a pesquisa pela leitura de referéncias que me auxilia-
ram a compreender sobre como a questdo da sustentabilidade
se da na moda, observando critérios e solu¢es propostas (ver
capitulo 4). Com isso, observei a relacdo do mercado de usa-
dos com esses critérios e busquei compreender os agentes
que atuam nesse nicho, mapeando 0s processos que uma
peca de roupa passa (ver capitulo 5). Esse mapeamento me
permitiu identificar usuarios, lojas e praticas que interferem
no seu caminho até o descarte final. Essas duas etapas iniciais
me levaram a investigar melhor os brechds como agentes, os
entrevistando para compreender como funcionam e quais
suas dificuldades (ver capitulo 6). Também investiguei como os
usuarios se relacionam com o mercado de usados através de
uma enquete ampla (ver capitulo 7).

Concluida a fase de pesquisa, defini critérios norteadores basea-
dos no que observei dela para desenvolver o projeto (ver capitulo
8). Decidi, pelo que investiguei, que iria me aliar aos brechos
e trabalhar com a customizacdo domeéstica. Para compreender
guem seria o publico interessado, retornei a enquete de usuarios
do capitulo 7 e categorizei seis perfis observando motivacées
e dificuldades com a customizag¢do (ver capitulo 9). Com isso,
cheguei em uma proposta de projeto e, antes de desenvolver
a marca, analisei outros produtos similares (capitulos 10 e 11).

A partir do projeto proposto no capitulo 10, desenvolvi o conceito
e a identidade da marca Casulo (ver parte IV) e entrei em con-

tato com um brech6 para trabalhar em parceria, atuando como
co-designer no produto que essa marca oferece (ver parte V).
Juntos, definimos do que seria composto o produto e como ele
se relacionaria com a curadoria do parceiro. Por fim, desenvolvi
0s componentes e a identidade visual dele e testei sua aplicacao.
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Il. PESQUISA



A pesquisa foi voltada para conhecer melhor as dinGmicas de
producéo e reinsercdo da roupa para entdo me aproximar dos
agentes responsdveis e usudrios. Antes de me aprofundar na
cultura dos brechds, busquei um repertério que me permitisse
compreender as questdes de sustentabilidade envolvidas no mer-
cado de segunda mdo. Essas leituras também me auxiliaram
a definir critérios para o meu projeto ter uma qualidade ecoldgica.

4. Elementos para um design sustentavel

Os seguintes livros foram minha principal base para essa parte
da pesquisa:

Moda & sustentabilidade: Design para mudanga, escrito por Kate
Fletcher e Lynda Grose (2008), explora o conceito de slow fash-
ion destrinchando os processos e as possibilidades para uma
industria da moda ética e sustentavel. As autoras se basear-
am nas questdes de desenvolvimento sustentavel propostas
pelo livro Cradle to Cradle, uma literatura muito relevante para
0 conceito de economia circular. Desenvolvido pelo arquiteto
William McDonough e o quimico Michael Braungart (2002), ele
aborda formas de projetar que conservam e nutrem o ambi-
ente. Por fim, em Moda com Propédsito, o empreendedor bra-
sileiro André Carvalhal (2016) trata do esvaziamento de signifi-
cado presente na l6gica das Fast Fashion e como é importante
criar experiéncias duradouras com a moda.

A seguir, separei critérios que considerei importantes para
pensar sobre o tema e que basearam a concep¢do do projeto.

Reciclagem versus Reutilizacdo

Areciclagem, nem sempre é o método ideal de dar destino a uma
peca. Dependendo do processo, ela pode diminuir a qualidade
dos produtos subsequentes. Isso é chamado de downcycling
por Braungart e McDonough (2002, p.56). Além de nao ser uni-

ESDI | UERJ Laura Gadelha|2021



versal para todos os materiais, também gasta muita energia, por
isso a reutilizacdo do que ja existe é uma forma melhor de lidar
com a quantidade de produtos sendo descartados. Mas mesmo
a reciclagem, no caso da industria téxtil, ja € um processo que
gasta menos energia e gera menos residuo do que uma pro-
duc¢do nova. De acordo com Grose e Fletcher (2011, p.63, p.70):

“A opgdo que usa menos recursos € a reutilizacdo ja que
em geral se trata de adquirir e revender as peg¢as no
estado em que se encontram. A restauragdo consome
mais recursos, pois requer mao de obra e energia para
transformar velhos tecidos ou pecas em roupas novas.
Ainda mais recursos sdo usados na reciclagem que
pecas sdo trituradas e as fibras sdo estreitas por proces-
SOSs mecanicos ou quimicos. Vale enfatizar, no entanto,
gue mesmo a Uultima op¢do, que faz uso mais intensivo
de recursos, é ecoldgica, se comparada com a producdo
de fibra virgem. (...) ‘Abrir' mecanicamente um tecido
com maquinas trituradoras ndo s6 desfaz a estrutura do
tecido como também quebra as fibras individuais, tor-
nando-as mais curtas. (...) Os materiais reciclados que
costumavam ser convertidos em cobertores e casaco
de 13 hoje passam a ser destinados a materiais de isola-
mento térmico e enchimento de colchdes.”

Aspectos emocionais
Uma forma de evitar o descarte é pensar o produto de uma

forma que o usuario crie uma conexdo emocional com ele. Se
0 usuario tem um apego a uma roupa, ele tera mais dificul-

dade em se desfazer da roupa. E se ele consome apenas
0 que realmente o satisfaz, seu armario sera mais essencial.
Para Carvalhal, a moda é uma forma de nos expressarmos,
tanto nossa identidade quanto como estamos nos sentindo,
através das cores dos cortes e das estampas (2016, p.82). Mas
0 modelo de producado acelerado, hegem&nico, que uniformiza
0s gostos pelas tendéncias, acaba banalizando seus proprios
produtos, causando um processo de autodestruicdo da moda
(2016, p.53-p.54). Braungart e McDonough sugerem que ao invés
de promover um design que reforca a ideia de “um tamanho que
serve a todos”, permitissemos a personalizacdo pelo usuario
para que ele possa se expressar e implementar sua cultura sem
ser forcado a aceitar um formato homogéneo. E uma forma de se
conectar mais ao que nos é oferecido (2002, p.141).

Consumo Local

A uniformizacdo do gosto € também uma das consequéncia
do design universal e das grandes monoculturas, que acabam
homogeneizando o consumo e apagando contextos culturais
regionais. Braungart e McDonough acreditam que toda susten-
tabilidade é local (2009, p.123). Grandes planta¢des, como a de
algodao, geram impactos ambientais muito profundos especial-
mente por serem aplicados em biomas que originalmente nao
abrigam determinadas espécies. Essas monoculturas sao “forca-
das” em espacos inadequados para atender a demanda por uma
matéria-prima especifica. Além disso, quando a produg¢do nao é
planejada a partir dos recursos locais para atender a popula¢do
regional, ha um gasto consideravel de energia e recursos para
transportar os produtos para outros lugares.
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Mercado de usados e sustentabilidade

Com a leitura desses livros, pude identificar a presenca dos
elementos citados anteriormente no mercado de usados. Aqui
estdo algumas consideragdes sobre essa relagao:

Os brecho6s e bazares podem ser considerados uma forma
de reutilizacao direta da roupa. Ndo ha gastos de produgdo,
no maximo um pequeno remendo ou tingimento doméstico.
Enquanto a customiza¢do pode se enquadrar mais em restau-
racdo, por se caracterizar pela ressignificacdo da roupa, as
vezes a transformando por completo. E possivel entdo afirmar
gue ambas as praticas sdo ecoldgicas de forma eficiente, nos
quesitos de gasto de energia, uso de recursos, residuos e con-
servacao da qualidade do material.

Alguns brechés se conectam com o consumidor pela curadoria
especifica. E um trabalho de escolher pecas por alguma caracte-
ristica especial da roupa, como a histéria dela ou o estilo. Essa
narrativa por tras da peca é algo que pode ser muito valioso
para quem consome nesse tipo de loja. Por isso, pensar em um
servi¢o ou produto que crie esse tipo de conexao com o usuario
pode ser essencial para uma experiéncia frutifera e duradoura.

O mercado de segunda mao nao depende das monoculturas
porque alimenta seu estoque através da doagao de roupas
usadas. Ndo é uma pratica invasiva ou destrutiva. Alguns brechés
até se baseiam nas tendéncias do momento para garimpar
pecas especificas, mas € possivel afirmar que essas lojas se
apropriam do que ndo esta mais em voga de uma maneira que
criam sua prépria cultura local. E necesséario que meu projeto

respeite a curadoria dos brechés e o que eles comunicam, com-
preendendo também o espaco que ocupam e a quem atendem.

Essas leituras foram relevantes na definicdo de parametros
para desenvolver o projeto. E também para compreender que
0 mercado de segunda mao pode se enquadrar como pratica
sustentavel, reconhecendo as dimensdes em que atua como
tal. Para visualizar melhor como esse nicho funciona e seus
atores, realizei um mapeamento dos processos pelos quais
a roupa passa apos sair da fabrica até o momento do descarte.
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5. O fluxo da roupa no mercado de usados

Observando plataformas online, redes sociais, eventos de ba-
zares, brechés conhecidos e menores, foi possivel identificar
agentes e processos responsaveis pelos destinos os quais as
roupas tomam.

O que busquei com esse mapeamento foi:

+ Compreender os processos que ocorrem em cada etapa e
identificar os agentes responsaveis por eles

* Reconhecer o estado da roupa apds cada processo, ou
seja, o produto

* Visualizar em que momento o usuario se beneficia desses
resultados.

Ele comeca desde o momento em que uma peca é produzida
e termina no eventual descarte. No meio, é possivel identificar os
processos considerados ciclicos, onde o produto é reaproveitado
de algumas formas, o mantendo em uso. E onde se encontram os
brechds, bazares e artistas customizadores.

De uma forma generalizada, essas informac8es foram sinte-
tizadas no seguinte fluxograma:
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Esse mapeamento foi importante para visualizar melhor o funcio-
namento do mercado de usados e decidir onde meu projeto
atuaria. Durante essa etapa, classifiquei diferentes tipos de
agentes e prossessos, analizando como cada um funciona.
Apesar de haverem alguns que trabalham diretamente com
a economia ciclica em escala industrial, como as marcas de up-
cycling e as esta¢des de reciclagem, me aprofundei mais em
analizar as formas de reutilizacdo direta, como bazares e brechos,
e de restauracao de baixa complexidade como a customizacao.

A seguir, categorizo cada agente comec¢ando pelos bazares,
que recebem a maior carga de roupas usadas e estoque exce-
dente. Depois falo mais detalhadamente sobre brechds, que
fazem uma selecdo de roupas mais especifica. E por fim, sobre
a customizacao que ressignifica uma peca a alterando.

Bazares de garagem

Quando alguém esvazia 0 armario com as pegas que nao quer
mais e as pdem a venda. Podem compartilhar a venda nas re-
des sociais como um evento ou um perfil de instagram, por
exemplo. Outra forma de anunciar é colocando uma plaquinha
na porta de casa.

Bazares de Igreja

Costumam ser eventos periddicos ou espacos relacionados a uma
comunidade religiosa. Na maioria das vezes vendem a roupa por
um preco baixo com o intuito de arrecadar fundos para cari-
dade. Por causa disso, sdo mais acessiveis para pessoas com

baixa renda. Geralmente nao ha uma filtragem do tipo e da
qualidade da roupa que é vendida. Muitas vezes, sdo espagos
pouco organizados com muitas roupas. £ uma das fontes de
garimpo para os brechds, porque é possivel encontrar pecas
dentro dos critérios de curadoria por um valor baixo que sera
compensado na venda. A divulgacao pode ocorrer limitada
aos integrantes da comunidade ou através das redes, como
eventos no facebook. Um exemplo é o bazar da Associacao de
Comunidades de Vida Mariana (ACVM), que acontece em S&o
Cristévao mensalmente, com perfis nas redes que divulgam
0 evento. Esses bazares trabalham com o que acumulam de
doacdo e as vezes recebem produtos excedentes de grandes
marcas, como 0s que possuem defeito na fabricacdo e os que
ndo foram vendidos em cole¢Bes passadas.

Foto do Bazar ACVM, retirado de sua pagina no Instagram.
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Fornecedores Atacadistas

Sao brechos de larga escala que fornecem lotes de roupa usada,
cada item individual por um preco proximo do que pode ser en-
contrado em bazares. Esse tipo de empresa se responsabiliza de
fazer uma triagem das roupas em bom estado, mas ndo permite
que os brechdés-clientes escolham o que vira dentro do pacote.
No maximo ha uma categorizacdo dos pacotes por tipo de peca,
como fardo sé de calcas ou fardo sé de vestidos. E uma forma
interessante de garantir o estoque para lojas que valorizam
mais o estado da peca. Um exemplo é a loja Império do Brecho.

PRIMEIRA LINHA >
PRODUTOS EM DESTAQUE
SEGUNDA LINHA >
TERCEIRA LINHA > _
QUEM SOMOS
COMO COMPRAR
CONTATO
DEPOIMENTOS
BLOG
LOTE DE ROUPAS PARA BRECHO - FARDO DE ROUPAS USADAS - FARDO DE BLUSAS DE FRIO DE
CAMISETAS MASCULINAS 100 FEMININO 150 PEGAS SEGUNDA LINHA 120 PEGAS
PEGAS
PROMOGOES
sor RS 599,99 @ por RS 360,00
4 vista RS 581,99 economize 3% 4 vista RS 349,20 economize 3%
o Pix ou Depdsito Bancario por RS 750,00 . o Pix ou Depésito Bancario
ouem 12x de R§ 5881 & vista RS 727,50 econormize 3% ouem 12x de R§ 3529
‘ 1o Fix ou Deposito Bancario
ouem 12x de RS 7351
FARDO PARA BRECHO -
SAPATO FEMININD 1°LINHA -
100 PEGAS
de RE299:80
PROMOGAD
por RS 379,05 g
4 vista RS 367,68 economize g = 5
3% no Pix ou Depésito F ~ = —
gancério = [=1
B =
ouem 12x de RS 37,15 = “,

X

ﬁ

LOTE CAMA, MESA E BANHO
PARA BRECHO - 100 PEGAS -
SEGUNDA LINHA

de R$-600:00

por RS 580,00

LOTE DE ROUPAS USADAS -
BLAZER FEMINING 100 PEGAS

por RS 500,00

4 vista RS 485,00 economize 3%

Printscreen da loja virtual Império do Breché:
< https://www.imperiodobrecho.com.br/>

FARDO DE ROUPAS USADAS PARA
BRECHOG MASCULINO -
CAMISETAS E BERMUDAS 100
PECAS

por RS 699,00

Brechds mistos

Esse é um tipo de brechd que trabalha mais com pecas atuais.
Sao valorizadas roupas seminovas, com poucos danos e em bom
estado. Voltado para uma curadoria que seleciona o mais proxi-
mo da ultima ou penultima estacdo. Costumam atrair para si
um publico que compra roupa de segunda mao para trabalhar,
ja que alfaiataria e blusa de botdo sdo pecas geralmente mais
caras. Para isso, colocam énfase nas marcas originais e no valor.
Podem comprar seu estoque de fornecedores que trabalham
com roupa usada em atacado, além de garimpar em bazares.
Ndo ha tanto uma preocupacdo com uma estética consolidada,
e mais com entregar uma peca de qualidade por um preco baixo.

Foto do brechdé 21 Arte, retirado de sua pagina no Instagram @ 21_brechoarte
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Brechés vintage

E um tipo de breché que foca a sua curadoria em uma estética
especifica, geralmente retrofilica de uma década ou bucélica,
mas ndo exclusivamente. Trabalham menos com fornecedores
e mais com garimpo pessoalmente em bazares e feiras livres.
Nem sempre é sobre conseguir as pecas mais bem conser-
vadas, pois a curadoria foca em detalhes especiais como corte,
estampa, aviamento. Por isso, as roupas podem ser garimpa-
das com o intuito de serem consertadas, e nesse meio isso
é aceito como parte do processo. Muitas vezes a prépria a¢ao
do tempo pode ser valorizada. Uma forma de trabalhar com
a historia da peca é a busca pela etiqueta “C.G.C.", o termo usa-
do no lugar de CNPJ até 1999 (Nubank, 2020), que demarca que
ela tem no minimo 20 anos. Se um brechd vintage consegue
pecas raras e muito antigas, ele pode funcionar como acervo
e oferecer um servico de aluguel.

Foto do Breché Cultural Maio 68, retirado do site:
< https://bafafa.com.br/mais-coisas/compras/tardes-tropicalistas-no-brecho-maio-68>

Brechds ateliés

Alguns brechdés comecaram como uma marca de confeccao
propria e desenvolveram em paralelo uma curadoria de
pecas especiais. Outros, pelo contrario, garimpavam pegas
e com o crescimento da empresa lancaram produtos autorais.
Em certos aspectos sdo bem similares aos brechos vintage.
Costumam usar mais sites préoprios do que apenas as redes
ou loja fisica porque permite o usuario a procurar os produtos
de forma segmentada.

Gend s Troso

brechdé & atelié criativo

GARIMPOS AUTORAIS COLLABS TODOS SOBRENOS TRANSPARENCIA MANUAL DE MEDIDAS SACOLINHA TROCAS

Inicio > Todos os produfos » Autorais Padréo v

Printscreen da loja virtual Bendita Traga:
<http://www.benditatraca.com.br/autorais-ct-1dce99>
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Brechos de luxo

E uma loja que foca em revender pecas de marcas de alto valor
no mercado ou de estilistas renomados, consideradas de “luxo”
ou alta costura. Os precos ndo sao acessiveis, e podem ser
muito préximos do valor original de compra. Encontrar pecas
desse ndo é uma caracteristica exclusiva dos brechdés de luxo,
visto que os outros podem acabar garimpando de alguma for-
ma. Mas esses em especifico se comprometem em trabalhar
exclusivamente com esses artigos e garantir a autenticidade
delas. Também podem vender através de leildo. Alguns bus-
cam projetar uma experiéncia de compra exclusiva, servindo
champagne ou prosecco para os clientes, por exemplo.

Q CLOSETCARE

MARCAS ACESSORIOS BOLSAS CALCADOS JOIAS MASCULINO R

DESTAQUES

NUNCA ORI
USADOS

~

LOUIS VUITTON FEﬁDI Christian] or

CHANEL

PRADA MIUMIU  MICHAEL KORS ,,ghé-ﬁil \\l.l‘,\\Tl\[)

as W
BALENCIAGA C;Ifkel ROLEX

LonGCHANP CH JIMMY
A, wenees | CHOO

- ¥
kate spade A ul
NEW YORK Hrsunafavmen

Printscreen da loja virtual Closet Care:
<https://closetcare.com.br/>

Plataformas online de revenda

Alguns sites permitem os usuarios a criarem sua propria pagina
e vender as coisas que nao os interessam mais. O mais conhe-
cido deles é o Enjoei, onde qualquer usuario pode divulgar seus
usados, tendo por vezes campanhas de celebridades vendendo
seus desapegos. Basta tirar foto das roupas e precifica-las. Por
vezes serve de bazar de marcas parceiras. Alguns brechés também
optam por utilizar essa plataforma. Porém, para cada produto
vendido é cobrado uma taxa entre 18,5% e 20% em cima do
valor pago, o que pode fazer os produtos serem revendidos
a pre¢os muito similares ao cobrado inicialmente na loja oficial,
0 que também pode ser atribuido a valorizacdo das marcas de
origem das pecas nesse espago.

grito da moda meus favoritos

cabe tudo
e mais um pouco carregar

Printscreen da plataforma de revendas virtual Enjoei:
<https://www.enjoei.com.br/>
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Artistas customizadores

Sao artistas ou coletivos independentes que fazem sua propria
curadoria de roupas para transforma-las em algo completa-
mente diferente. Alguns podem aceitar encomendas. Por ser
um trabalho artistico a estética e a comunicacdo visual sdo
bem sélidas. Nao se trata de conservar uma peca e sim de retra-
balhar sua forma. A precificagcdo varia. Cada customizador tem
sua prépria identidade e forma de trabalhar muito Unica, e os
processos variam bastante. O coletivo Fudida Silk utiliza bastan-
te o recurso de serigrafia e usa isso como forma de comunicar
ativamente a militancia transsexual das integrantes. Ja outros
customizadores desconstituem completamente a forma da
roupa, como o Nefasto, que produz o que ele mesmo chama
de “Coisas que viram outras”, se referindo a um ténis que virou
bolsa, ou a mochila que virou top em suas maos.

Foto de peca customizada pelo artista Nefasto, retirado de sua pagina no
Instagram @ nnefasto.

Customizacdo caseira

E quando o usudrio da roupa decide transforma-la em uma
coisa nova por conta prépria. Pode ser feita com materiais
facilmente encontrados em casa ou na papelaria, ou com
técnicas artesanais mais complexas. E uma forma de adaptar
0 que ja existe para necessidades novas. Com uma gama de
tutoriais na internet, é uma espécie de cultura DIY.

Categorizar os brechos e outros agentes do mercado de usa-
dos dessa maneira ajudou na melhor compreensdao de como
eles participam do processo de reinsercdo da roupa e quais
suas motiva¢des e particularidades. A partir dai, busquei me
aproximar mais dos brechds especificamente para conhecer
0 processo, identificar possiveis dificuldades e entender como
0 projeto poderia contribuir com eles.
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6. Entrevista com brechés

Para compreender melhor o nicho dos brechds e identificar
questdes que poderiam ser mais diretamente relacionadas a eles,
entrei em contato com alguns vendedores e tentei entrevista-los.
Infelizmente, na atual condicdo da pandemia, foi um pouco
complicado chamar a atenc¢ao dos vendedores pelas redes so-
ciais, ou de os convencer a doar o pouco do tempo livre que
possuem. Quatro brechds responderam a entrevista, o que
ndo cobriu todas as categorias identificadas no mapeamento
feito anteriormente, mas que me ajudaram a compreender
problemas em comum e a necessidade de ter um contato
menos superficial, assumindo que o meu projeto depende dessa
parceria. As entrevistas na integra se encontram no Apéndice I.
Os seguintes brechds responderam a entrevista:

Thalita's Cottage- Brechd de Sao José, em Santa Catarina,
organizado pela produtora de moda Mariana. Se enquadra
melhor na categoria de breché vintage por ter uma curadoria
voltada para um estilo proprio. Vende através do perfil de
instagram @thalitascottage.

Ja Vvali- Breché de Pinhais, no Parana. Se enquadra melhor na
categoria de brechd misto por vender uma variedade de roupas
em bom estado de conservagdo. Vendas na loja fisica e pelo site.
Perfil no instagram @brechojavali.

Bendita Traga- Loja localizada no Rio Grande do Sul. E um
breché-atelié com cole¢des de producdo autoral misturado

com uma curadoria de pecas garimpadas. Vendas pelo site.
Perfil no instagram @bendita.traca.

Alio- Loja localizada em Curitiba, no Parana. E um breché-atelié com
colecBes de producao autoral misturado com uma curadoria de
pecas garimpadas. Vendas pelo site. Perfil no instagram @alioatelie.
A entrevista foi feita no formato de formulario online, pela facili-
dade de envio e por ndo demandar muito tempo dos entrevistados.
As seguintes perguntas foram feitas:

1. Quantos anos tem o brechd?

2. Quantas pessoas trabalham nesse breché?

3. Como vocé se interessou por brech6s? O que te levou a montar
0 seu negodcio? Conte um pouco da sua histoéria.

4. Como esta sendo gerenciar esse tipo de negdécio durante
a pandemia? O que mudou?

5. Vocé diria que sua loja tem um estilo definido?
6. Como vocé descreveria seu publico?

7. Existe algum ideal que vocés buscam comunicar através das
redes da loja?
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8. A questdo da sustentabilidade é importante para vocés? Se
sim, de que forma?

9. Suas pecas sao reformadas, customizadas, ou remendadas?
Vocés modificam as pecas?

10. Vocés produzem as proéprias pecas?

11. E comum algumas pecas encalharem? O que acontece com
pecas que ndo sao vendidas?

12. Qual a maior dificuldade vocé diria que tem com a loja?

A partir delas, identifiquei as questdes a seguir.

Dificuldades

O que trés dos quatro brechds responderam como sendo 0 maior
problema atual, foi a dificuldade em gerir o brech6 e dele-
gar tarefas para outras pessoas. Geralmente por ndo terem
verba o suficiente para terem mais de dois funcionarios, ou por
nao se sentirem confortaveis para dividir a responsabili-
dades. E um trabalho que exige que uma ou duas pessoas
sejam encarregadas de quest8es que em empresas maiores
sdo divididas em muitos funcionarios.

O brech6 Bendita Traca fala sobre como foi comecar, e conta
que na época em que comecou havia certo preconceito com
o nicho das roupas usadas:

“Sempre fui consumidora de brechd, e na época que criei
a Bendita esse nicho ainda ndo era muito explorado comercial-
mente e também rolava preconceito com pe¢as de segunda mao.
Inicialmente criei pra ser uma fonte de renda extra, porque
era estudante de arquitetura, mas sempre fui apaixonada por
moda! Minha inten¢do era desmistificar esse universo do
second hand e mostrar que é possivel ser auténtica, ter estilo
e personalidade se vestindo de breché. “"

Sustentabilidade

Quando perguntados sobre sustentabilidade, todos responderam
que o breché por si s6 é uma pratica sustentavel, e descre-
veram algumas de suas atitudes:

“Sim, apesar que ndo exista nenhum negécio 100% sustentavel,
nos tentamos ao maximo aproveitar matéria. Algo que me en-
tristece por exemplo. Infelizmente preciso usar plastico, mas
isso por conta da seguranca do produto mandado. Me avisaram
na agéncia do Correios que uma pessoa transportou vinho (o que
é proibido) e estourou no transporte sujando varias merca-
dorias. Imagina se estivesse um pacote meu em papel pardo
com um item branco? Fiquei muito assustada com esse ocorrido
e prefiro evitar transtornos com cliente (com razdo obvia-
mente). Meu sonho seria ndo usar nada de plastico.” 2

“Muito! Além de prezarmos pela recuperacdo e restaura¢do de
pecas de segunda mao, nossa colecdo autoral é 90% de teci-

"Trecho retirado de entrevista com o atelié Bendita Traca. Disponivel no Anexo |

2Trecho retirado de entrevista com o breché Thalita's Cottage. Disponivel no
Anexo |
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do residual da industria téxtil e 10% de algoddo organico de
fornecedores locais. Além, é claro, de priorizarmos o uso de
materiais reciclaveis e reciclados nas embalagens e tags, reuso
de materiais que seriam descartados, etiquetas que podem ser
plantadas e zero uso de plastico” 3

“Sim! Todas as pegas da Alio autoral foram feitas através da
reutilizacdo de restos de tecido descartados por grandes indus-
trias, junto a garimpos, tornando cada peca Unica. Os retalhos
dessa producdo viraram bolsas, que tiveram forros feitos de
jaquetas garimpadas. Os retalhos de ambas as etapas viraram
scrunchies com estampas maravilhosas e Unicas!” #

“Sim, o breché em si é uma forma de reaproveitamento! Por
trabalharmos com doac¢8es aparece de tudo, entao tentamos
aproveitar ao maximo as pegas, caso ndo dé para usar temos
algumas instituicdes que doamos para aproveitar o tecido.” ®

Sobre as pecas que encalharam, isso ndo é tratado como proble-
ma necessariamente. Eles ddo um jeito de conseguir vender,
levando para feiras ou abaixando o preco. O brech¢ Ja Vali fala
que acredita que a peca espera o dono certo. Caso ndo con-
sigam vender, essas roupas sao doadas para a caridade.

Curadoria
Quando questionados sobre estilo, os dois ateliés se referiram

as proprias confecc¢Bes. E o Breché Thalita foi mais especifico,
se referindo a um estilo popular atual conhecido como Cottagecore:

2Trecho retirado de entrevista com o atelié Bendita Tra¢a. Disponivel no Anexo |
4Trecho retirado de entrevista com o atelié Alio. Disponivel no Anexo |

% Trecho retirado de entrevista com o breché Ja Vali. Disponivel no Anexo |

“Vintage/Cottage Core e uma pitada de romantico”. ¢

Essa entrevista, apesar de ndo ter tido o alcance que gostaria com
outros brechds, me ajudou a entender que outros problemas que
ndo havia previsto com a minha pesquisa até entdo, como a difi-
culdade de gerir com poucos funcionarios. A partir desse contato
com as lojas, voltei minha pesquisa para compreender que tipo
de percepcao ou preconceito o publico geral tem com brechds.
Com isso, iniciei uma etapa de mais voltada para o usuario.

¢ Trecho retirado de entrevista com o breché Thalita's Cottage. Disponivel no
Anexo |
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7. Enquete para possiveis usuarios

Essa parte da pesquisa consiste em uma enquete andnima, no
formato de formulario online novamente, desenvolvida para
coletar dados e experiéncias sobre o consumo de roupas. E tam-
bém, com algumas perguntas mais especificas, para investigar
a relacdo de possiveis usuarios com a roupa usada. A enquete foi
difundida entre 0 maximo de pessoas que eu poderia alcancar
e quisessem participar. 163 pessoas responderam. O seguinte
indice de pessoas foi abordado, por género e idade:

Idade

163 respostas

® 1518
® 1925
26-30
® 31-40
® 41-50
® 5160
® +50

Género

163 respostas

@ Feminino
@ Masculino
NZo binario
@ Masculino, mas meu armario eh mais

nao binarioflexivel/lo mood q eu estiver
no dia

As perguntas feitas foram as seguintes:
1. Com que frequéncia vocé compra roupa nova?
2. Como vocé descreve o seu armario?

3. Quais critérios vocé usa para escolher as roupas que vai
comprar?

4. Vocé possui algum ritual quando sai para comprar roupa?
Como costuma comprar?

5. Vocé busca referéncias para se vestir? Se sim, onde?

6. Como vocé se sente com a ideia de usar a roupa que era de
outra pessoa?

7. Vocé troca roupas com seus familiares ou sai para comprar
roupa de segunda mao? Se sim, onde?

8. Vocé remenda suas roupas? Quando rasga, fura, cai o botdo.
Como?

9. Vocé ajusta suas roupas? Faz pence, bainha. Como?

10. Vocé gosta de customizar suas roupas? Como?
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11. Cria suas roupas, conhece algum processo artesanal, ou
gostaria de aprender uma técnica?

12. O que vocé faz com as roupas que deixaram de caber ou
ndo te interessam mais?

Para analisar as respostas, separei cinco ambitos diferentes
para comparar as respostas que obtive: habitos de compra,
caracteristicas individuais, interesse por roupas de segunda
mao, capacidade de remendar e interesse por customizacao.

Habitos de compra

No geral, as pessoas possuem habitos bem diferentes no mo-
mento da compra. Se preferem comprar acompanhados, ou
sozinhos. Se sentem necessidade de experimentar ou se de-
testam. Entre outras coisas, como gostam de comprar roupa
varia bastante. Mas uma coisa que chama a atencdo é a fala
constantemente repetida de que “sé compra roupa por neces-
sidade”. O que é essa necessidade? Desejar uma peca de rou-
pa ndo é uma necessidade? Ou seria a “necessidade” algo as-
sociado com o desgaste ou falta de alguma peca para alguma
ocasido? Cheguei a conclusdo de que existe uma certa visdo
funcional sobre a roupa por alguns usuarios.

Sobre o momento da compra, data de aniversario, festividades
e liquidacBes sdo ocasides mencionadas. Mudanca de peso é
também um motivo para a renovag¢do do armario.

Caracteristicas individuais

Quando questionados sobre seus armarios, houve uma maio-
ria de respostas voltadas para a insatisfacao, ou o contrario,
com a proépria organizagdo. Seguido de uma maioria que o de-
screveu com palavras como: Versatil, casual, eclético e pratico.
Significa que ha uma preferéncia por roupas que possam ser
utilizadas em mais de um contexto, ou que sejam confortaveis
de usar. Foram poucos os que descreveram um “estilo”. Assim
como 68% das pessoas responderam que ndo buscam por
referéncias para basear suas escolhas. Com isso, fica a questao:
De onde vem a referéncia do que é se vestir de forma basica?

Interesse por roupas de segunda mao

Brechds sdo bastante mencionados como opg¢do de compra de
usados. Mas o que realmente se destacou foi a troca entre amigos
e familiares. Porém, pegar uma roupa e devolver é mencionado
algumas vezes como desconfortavel pelo suor, e por ter que lavar
antes de devolver. Quem respondeu que comprava em breché
deixou claro se era em loja fisica ou online. Os receios com esse tipo
de compra sdo: a peca estar muito velha e detonada; o preco ser
caro demais para uma roupa usada; e um medo supersticioso da
energia da roupa, nao relacionado com nenhuma religido em especial.

Capacidade de remendar, ajustar ou criar roupas

Existe o habito de ter uma caixa de costura em casa para remen-
dar e geralmente remendos e consertos pequenos sao feitos
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pela prépria pessoa. Mas a partir do momento em que depende
de usar a maquina para muitas pessoas é necessario recorrer
a outra pessoa. A mae, ou a avd, sdo bastante mencionadas como
pessoas com mais habilidade para remendar ou fazer ajustes.

Interesse por customizacao

Algumas pessoas acham brega. Ndo € uma visao relacionada
a aprender alguma técnica artesanal, necessariamente. O que me
leva a pensar que existe uma estética especifica de customizagdo
que pode ser reconhecida como “brega”. Foi a pergunta que mais
obteve “ndo” (mais de 80 pessoas) de forma direta. E também
mencionado um medo de estragar a peca, e uma sensacao de ndo
possuir “habilidades artisticas”. Ocasides festivas como carnaval
foram citadas como momentos onde a customizagao € usada.

Processos mencionados: Tirar as mangas; Cortar shorts; Fazer
pregas; Misturar tecidos diferentes; Bordados; Sashiko. Aplicacdo
de pedrarias, pérolas, lantejoulas; Pintura; Estamparia em vinil.

Essa enquete foi crucial para compreender alguns habitos
de consumo e a predisposi¢do para consumir e customizar
roupas usadas. E também me levou a questionar a relevancia
dessa abordagem diante de uma maioria que descreve sua
maneira de vestir como funcional. Foi possivel, no entanto,
enxergar um possivel publico que estaria interessado nestes
nichos. A partir disso, segui para o desenvolvimento de uma
proposta consolidada de projeto.
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A pesquisa foi muito importante para ter um panorama geral
das questdes envolvidas no tema. Para desenvolver o projeto, foi
necessdrio antes determinar o que seria mais relevante dentre as
coisas que observei e decidir o que serviria melhor como critério.

8. Critérios norteadores

A pesquisa me indicou que brechés, bazares e customizadores
sao agentes relevantes para a sustentabilidade no mercado da
moda, reinserindo as roupas no mercado impedindo elas de
serem descartadas, gerando valor ao que usualmente é tra-
tado como lixo. Mas mesmo que seja um nicho atualmente em
crescimento, ainda existem preconceitos e insegurangas por
parte dos consumidores.

Portanto, como consequéncia de tudo o que observei, o projeto
ira se basear nos seguintes critérios de sustentabilidade na moda:

* Desestimular o descarte criando um vinculo entre o usuario
e aroupa através da customizagao

+ Alimentar o mercado de segunda mao para manter a rou-
pa em circulagcdo o maximo possivel.

Conclui que gostaria de desenvolver uma marca que incentiva
o consumo em brechds, e ndo uma que compete pelo mesmo
publico. Uma que pudesse divulgar e enriquecer a experiéncia
nesses espagos, a0 mesmo tempo que apela para que novos
consumidores se envolvam e ndo descartem suas roupas. Com
a mentalidade de ajudar os usuarios a criarem vinculos com
seus armarios, decidi analisar mais profundamente a rela¢do
dos usuarios com customizacdo. Para compreender melhor
esse publico, fiz uma categorizacdo de perfis baseada na en-
quete realizada anteriormente.
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9. Defini¢ao do publico

Com o propdsito de compreender e definir um publico-alvo para
propor o projeto, retornei a enquete de usuarios do capitulo 7.
Nesta etapa, explorei mais especificamente como diferentes
pessoas se relacionam com a customizacao.

Foram desenvolvidos seis perfis, levando em considera¢do as
diferentes motiva¢8es para se customizar ou ndo, os tipos de
relacdo com aroupa, e as dificuldades durante o processo. Esse
processo se deu a partir da analise de respostas e questdes em
comum nas respostas do formulario. As frases que ilustram cada
um foram retiradas dos depoimentos recolhidos na enquete.

Esta etapa foi relevante para direcionar o projeto a um tipo de
usuario especifico que teria interesse em algum aspecto da cus-
tomizacao. E com isso, foi possivel propor um projeto que visa
atender as necessidades identificadas.
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Indiferente

Pessoa que ndo liga muito para customizacdo, e pode achar brega. Nao costuma
usar referéncias para se vestir. Diz que sé compra roupa “quando necessario”,
e no geral tem uma visdo mais funcional da vestimenta. Prefere consumir pecas
prontas nas lojas. O uso da roupa termina sé quando perde a sua fungdo, e en-
tdo ela é descartada ou doada. Se a fun¢do da roupa é trabalhar, entdo a partir
do momento que ela ndo cabe mais, parece surrada ou rasgada ela deixa de ser
usavel naquele contexto. Mas se a roupa é para ser usada em casa, entdo ela
pode demorar muito até perder sua fungao por completo. Sem customizagao
ou ressignificacdo, algumas pecas de roupa dificilmente trocam de fun¢do ou
contexto de uso. Esse perfil entdo planejaria seu armario em funcdo de um
longo periodo de uso e da versatilidade dos contextos em que uma roupa pode
ser usada. E como versatilidade é um fator importante, isso justificaria como
a ornamentacao da roupa poderia prejudicar o uso para ele.

“Na maioria das vezes, sou basico!l”
“Acho (customizagdo) brega.”

“Conheco algumas técnicas mas ndo tenho paciéncia e nem gosto, prefiro com-
prar feita dentro do meu estilo.”

Motivagao- Ndo tem interesse em customizar. Prefere pecas prontas

Dificuldades- Em reaproveitar a roupa que gosta se ela perder a funcdo para
0 contexto de uso. A Unica solucdo na visao desse perfil é descartar ou doar.

Métodos de Customizag¢do- Nenhum, talvez apenas remendar ou ajustar.
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Inseguro

E um perfil que tem uma mentalidade funcional da roupa do tipo “se eu es-
tragar a peca nao posso mais usar”. Ele possui uma maior diversidade de
contextos em que esse perfil precisa planejar suas vestimentas. Por isso
a versatilidade perde um pouco do sentido para esse perfil. Ele se sente mais
confortavel em escolher roupas pelo “estilo”, pela ornamentacdo, e especial-
mente pelo que ela vai comunicar em certos contextos. Por isso, ele pode ver
sentido na pratica da customiza¢do. O que diferencia esse perfil dos demais é o
interesse em customizar que é limitado pelo medo de estragar a peca. Pode
ser porque é uma pessoa que investe em roupas, e realmente tem apreco por
elas. O medo também pode vir de um sentimento de incapacidade e da falta
de contato com a pratica. Pode ter ideias do que fazer na roupa, mas tentaria
terceirizar o trabalho. Uma tentativa falha facilmente poderia o levar a desistir
de fazer. E um perfil que pode ser tranquilamente redirecionado ao consumo
em brechds, se ele ja ndo consome em um.

“Eu ndo sei muito de costura, e tenho medo de estragar a roupa. Ja mandei uma
ou outra roupa para as costureiras fazerem algumas customizagdes que eu pedi

(aumentar a gola, cortar as mangas...) mas acaba saindo caro.”

“Ndo tenho talento pra isso. J tentei pintar blusa e ténis mas ndo consegui usar
mais... sé estraguei”

Motivacao- Acha interessante customiza¢do ou outra técnica relacionada.
Gostaria de aprender.

Dificuldades- Se sentir capaz de fazer alguma coisa na roupa. Ndo sentir
medo de estragar a peca. Estar pronto para errar e tentar de novo.

Métodos- Nenhum, talvez apenas remendar ou ajustar.
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Apegado

Esse perfil ndo tem uma relagdo com um jeito de planejar o armario espe-
cifico. O que diferencia esse perfil dos outros é a sua conexao emocional com
a roupa. Nao é uma relacdo em que ha um apreco tdo grande que da medo de
estragar. E mais para uma em que ndo importa tanto o estado em que a peca
vai estar no final, o usuério vai tentar usa-la no contexto que for possivel. E uma
pessoa que faz pequenos ajustes de vez em quando, remenda, troca botao.
E se ndo se sente mais satisfeita com a roupa, vai tentar resolver o que incomo-
da. Uma calca jeans rasgada vira shorts, uma jaqueta um colete. Podem aplicar
tachinhas, pedrinhas, patches, s6 para deixar ela um pouco mais interessante.
Mas mudar a peca demais ndo € muito o interesse deles, afinal existe uma
conexao com a roupa que € a esséncia do que esta sendo feito. Por isso, esse
perfil s6 faria para poder usar de novo uma peca largada no armario sem uso.
Geralmente trabalha mais com o que esta a mao, comprando material para cus-
tomizar s6 se for com uma ideia mais especifica do que quer fazer. Este perfil
ndo precisa de muito incentivo para continuar com a roupa em maos.

“Raramente faco, quando uma roupa esta muito gasta e eu tenho um apego
emocional. Eu posso tirar partes (como fazer shorts de um calga); costurar outro
tecido sobre a parte gasta...”

Motivagdo- Manter a roupa no armario. Vestir uma coisa velha s6 que
nova.Tornar uma coisa que ja gostou interessante de novo. Ndo jogar fora

uma roupa.

Dificuldades- Renovar a roupa enquanto a preserva. Ter ideias faceis de
realizar com o que tem.

Métodos- Cortar partes, bordados termocolantes, aplicar pedrinhas e tachas,
desenhar com caneta.
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Festeiro

Esse perfil tende a sé customizar em eventos como Carnaval, Halloween,
festa junina, que sdo comemorag¢des que exigem uma fantasia, uma roupa mais
diferenciada. Como fantasias bem costuradas sao caras, e nesses eventos
parte da diversdo é o que vocé veste, é comum a criagdo em casa. O resultados
dessas customizacbes ndo costumam ser reutilizaveis em outros contextos, e o
interesse desse perfil por fazer a prépria roupa talvez seja tdo sazonal quanto
a festa em si. A motivacdo desse perfil € quase que exclusiva dentro desse
contexto. Ndo € uma customizagao que exige materiais bons ou técnicas com-
plexas, mas exige criatividade para criar algo engracado, assustador, ou fantastico.
As vezes, ser uma fantasia improvisada e “trash” faz parte da intencdo. Apos
0 USO, as roupas sao guardadas para uma préxima ocasido, ou por lembranca
do momento. Também podem acabar sendo descartadas logo apds o evento.
Por ser um perfil volatil tanto no uso desse tipo de roupa customizada quanto
nas exigéncias, seria um perfil mais dificil de trabalhar em cima.

“S6 pra festas tematicas”

“No maximo tenho ideia de roupa pra usar no carnaval, vou no saara para
comprar o pano e falo pra minha mae como eu quero.”

Motivagdo- Ter algo para vestir em um evento. Fazer algo engracado ou bonito.

Dificuldades- Fazer uma coisa que s6 vai durar aquele evento ou s6 vai ser
utilizada uma vez por ano. Arranjar material para fazer. Ser criativo e diferente.

Métodos- Saias de tule, apliques de flores sintéticas, lantejoula, pintar camisas.
Pérolas, pedrinhas, glitter. Cortar pecas.
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Audacioso

E um perfil um pouco mais familiarizado com a customizacio ou com artesanato.
Ndo necessariamente sdo experientes com uma técnica artistica, mas sua mo-
tivacdo para customizar tende a ser treinar suas habilidades ou reproduzir algo
que viu e gostou. Também é um perfil muito relacionado a moda alternativa,
e seu desejo por transformar uma peca artisticamente pode ser incentivado
por ndo conseguir 0 que quer nas outras lojas. Seria um usuario muito ligado
a referéncias, portanto pode ser alguém que assistiu um tutorial interessante
em alguma rede social como Tik Tok, Youtube, Pinterest, Instagram. Teria in-
teresse em aprender a fazer em casa as roupas que desejam. Por causa da
cultura de videos DIY e das redes sociais como fonte de referéncia visual, acaba
acontecendo uma padronizagdo espontanea (ou espontanea dentro dos limites
dos algoritmos) do que é feito pelo grupo de pessoas interessadas por esse tipo
de contelido. Mas esse perfil exige certa disponibilidade de materiais e roupas
gue possam servir de base para a customiza¢ao. Nao é uma caracteristica desse
perfil desistir depois da primeira tentativa. E custoso, exige recursos e paciéncia.

“Gostaria de aprender a fazer umas blusinhas facinhas que gosto de roupas,
bem basiquinhas, mas que sempre custam caro”.

“Fago cortando ou usando dicas da internet”

Motivagao- Comecar a aprender novas técnicas, ter algo novo e autoral para
vestir. Reproduzir o que gostou no tutorial.

Dificuldades- Sair dos tutoriais. Arranjar os materiais.

Métodos- Tie-dye, pintura com tinta de tecido, bordado, estampa com cloro.
Cortando e costurando um pouco. Papel transfer.
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Experiente

E uma pessoa que gosta e j& faz hd um tempo suas préprias customizacdes.
J& tem uma diversidade de ferramentas e materiais em casa. Provavelmente
sabe costurar e conhece algumas técnicas mais avancadas que ndo sao tao
faceis de ensinar em um tutorial curto. Ndo tem medo de tentar e experimen-
tar. Transformam a pecga por completo. Mexem direto na modelagem. Tem
mais facilidade em ter ideias e criar coisas novas. Por ser um trabalho artistico,
pode ser uma fonte de renda para quem produz.

“Fago muito, invertendo a l6gica da peca”

“Customizo, sim. Com tecidos de texturas, estampas e cores diferentes,
bordados e sashiko.”

Motivagao- Expressdo artistica. Fazer algo completamente inétido. Vender.
Dificuldades- Desenvolver um trabalho autoral. Fazer em escala comercial.

Métodos- Patchwork, retrabalho da modelagem, serigrafia, croché, sashiko.
Pintura e bordados mais detalhados.
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Analise dos perfis e definicdo do publico.

Apos a caracterizacdo de cada perfil, pude analisar quais teriam
necessidades significantes e mais interesse por brechds e pela
customizagdo domeéstica.

Dos tipos que ndo se sentiriam representados por um projeto
voltado para ajudar o consumidor a se identificar com a customi-
zagdo seriam os “Indiferentes” e os “Experientes”. O primeiro
por ndo ter mesmo nenhum interesse pela pratica e o Ultimo
por ja ter um dominio da pratica autoral, talvez até trabalhando
de forma remunerada com isso. Um tipo que em algum mo-
mento poderia ser abordado, mas tém interesses contraditorios
com a proposta seriam os “Festeiros”. Isso acontece porque
provavelmente sé sentiriam interesse pela customizagdo tem-
porariamente, o que poderia gerar um descarte prematuro se
fosse um produto fisico.

Dos tipos de usuarios customizadores, os que melhor se ade-
guariam a uma proposta relacionada a customizac¢do e brechoés
seriam os “Inseguros”, “Apegados” e os “Audaciosos”.

Inseguros precisam de um incentivo para experimentar com
customizacgao. Estariam mais dispostos tentar com coisas
faceis de usar. Podem ter medo de estragar a peca e nao se
sentem capazes de fazer. Sdo os que mais teriam dificuldade
de tentar, e isso talvez até se relacione com o tipo de roupa
qgue preferem consumir. Mesmo assim, poderiam se interes-
sar por um produto ou servi¢o voltado para quebrar a trava
gue os impede de tentar.

Apegados tem como sua motivacdo principal renovar uma
peca que gosta mas que esta sem uso no armario. Fariam tudo
sozinhos, mas por causa do sentimento pela roupa, tem medo
de estragar. Sera que teriam interesse em algo além do que
pudessem encontrar em casa? Talvez até vissem interesse em
um produto ou servico voltado para customizacdo, mas ha
uma grande chance de se envolverem pouco.

Audaciosos estdao mais familiarizados com a customizacao e sua
motivacdo é aprender novas técnicas, desenvolver cada vez
mais um trabalho autoral, e se sentir mais seguro sem tutoriais.
De todos os perfis € 0 que mais teria interesse e se envolveria.
Se o produto tem uma rela¢do direta com um estilo que goste,
entao sentiria uma necessidade de té-lo. Mas para isso, talvez
precisem de algo que os desafie porque caso contrario irdo
preferir fazer sozinhos, procurando por si mesmos os tutoriais
e materiais necessarios.

Cheguei a conclusao, portanto, de que iria desenvolver o projeto
para o perfil Audacioso principalmente, e que o perfil Inseguro
também seria contemplado de forma mais secundaria. Os In-
seguros poderiam se encorajar vendo um produto que explica
como fazer as coisas passo a passo, com todos os materiais
ja prontos para serem usados. E assim, ter uma experiéncia
transformadora de passar a nao ter medo de experimentar
com as roupas, e entender que ndo é necessario descarta-las
todo o tempo para comprar novas dentro da tendéncia.

Com a analise dos perfis e a definicdo de quais segmentos iria
trabalhar, foi possivel determinar a proposta do projeto.
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10. Proposta de projeto

Com o publico definido sendo os Audaciosos e os Inseguros,
entdo, foi possivel definir qual seria o projeto. A proposta é uma
marca que desenvolve kits de customiza¢ao em parcerias com
brechds. Cada edi¢do do kit sera tematica, baseada na visao
de curadoria do parceiro, e levando em consideracdo a neces-
sidade dos usuarios. Eles serdo vendidos em um site e nas lojas
fisicas dos brechds. O site ndo servira apenas como loja online,
mas também como um portal de divulgacdo para os parceiros.

Parceiros

Dos tipos brechds analisados, os que melhor se enquadram
sdo os “Vintage” e os “Ateliés” (ver capitulo 5) por focar sua
curadoria em um estilo mais especifico e ter um direciona-
mento de publico mais consolidado. A marca se beneficiaria
da visdo Unica de cada parceiro para desenvolver os Kkits,
sendo eles co-designers. Os lojistas ajudarao com ideias,
criticas e acompanhardo todo o processo criativo.

Os parceiros podem se beneficiar de um material de divul-
gacao, uma porcentagem dos lucros, e de pecas customizadas
que poderiam atrair mais consumidores. O kit pode ser usado
em roupas pelos lojistas como bem entenderem. Lancamen-
tos, workshops e eventos da marca nos espagos dos brechds
poderiam movimentar o espaco e gerar curiosidade.

Relagcdo Marca x Kits

A marca teria sua identidade visual prépria, de uma forma que nao
obstruisse os temas dos kits. Cada edi¢do teria individualmente
uma personalidade que demarca visualmente o tema da curadoria.
O conteudo também poderia ter uma gradac¢do de dificuldade,
mas as caixas Ndo precisam necessariamente se restringir aum grau.

Modelo de venda

+  Os brechds revenderdo os kits em suas lojas online e/ou fisica.

* Os brechos poderdo utilizar os kits em suas pecas sempre
que precisarem, o que chamaria atencdo para a marca.

* A marca possuird uma loja online prépria com todas as
edi¢des dos Kits.

« Serao feitas medidas nas redes e no site para fomentar o inte-
resse pela customiza¢do e artesanato, com o intuito de construir

uma comunidade que troca experiéncias e conhecimento.

+ Eventos serdo organizados nos espac¢os dos brechds para
gerar interesse.
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O consumidor, enquanto visita um brechd, pode se interessar
pelo kit e quando chegar em casa adaptar algumas roupas que
tem no armario para combinar com as que garimpou na loja.

Ou entao, teria a experiéncia de comprar um kit online e,
enquanto pesquisa o site e seus produtos, também conhece
0s parceiros e um pouco sobre o trabalho deles. La ele tam-
bém poderia encontrar informag8es e guias sobre economia
circular. Os eventos seriam anunciados em redes sociais e fi-
cariam visiveis no portal.

Conteudos do kit

* Material exclusivo para aplica¢do imediata (bordados, apli-
ques, estampas)

* Aviamentos para compor (botdes, micangas, tecido)
* Uma publicagdo que servisse como manual

+ Ferramentas relacionadas a técnica ensinada na publicacao

ESDI | UERJ
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11. Analise de similares (kits)

Ap6s a definicdo da proposta do projeto, foi necessario
pesquisar produtos semelhantes no mercado cuja analise
poderia ajudar a pensar aspectos como modelo de venda,
precificacdo, formato, embalagens e comunicagdo. A seguir
algumas marcas, estudios e produtos que foram importantes
para a compreensdo do nicho.

Carimbos Studio Tokek

O Studio Tokek é a marca da ilustradora e gravurista holandesa
Esther Elzinga. Ela faz estampas em forma de carimbo tanto
para empresas e eventos quanto para projetos pessoais. Uma
das midias mais utilizadas em seus trabalhos é o tecido, onde
ela usa os carimbos de forma modular para criar uma malha
gréfica. Eum design de superficies artesanal muito rico. Foi uma
das minhas primeiras referéncias pela forma como esse tipo
de estamparia poderia ser oferecida para o usuario. Em sua
pagina no Etsy (uma plataforma especializada em pequenos
empreendedores artesdos, similar ao elo7 aqui no Brasil), ela
vende posteres, bolsas estampadas e os préprios carimbos.
Esses ultimos custam em torno de 80~200 reais.
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Fernanda Yamamoto

A marca Fernanda Yamamoto lancou em 2020 uma cole¢dao com
o0 nome “Somamos”, inspirada pela poesia dos palindromos, com
roupas prontas e kits para montar sua propria peca. O usuario
compra o modelo que deseja na loja online e recebe os cortes,
as linhas, as agulhas e os alfinetes. As instruc8es de montagem
estdo disponiveis em forma de video na pagina do instagram da
marca e no youtube. Na colecdo também tem um kit de carim-
bos. As embalagens sao feitas de materiais reciclados, inclusive
de residuo téxtil. O valor dos kits variam entre 230 a 300 reais.

Kit Coticoa

A Coticoa lanca publicaces independentes, brinquedos e kits
como o de esténcil e o de serigrafia. Eles se comunicam de for-
ma bastante family friendly, incentivando que seus kits sejam
utilizados por pais e filhos como uma forma de aprendizado.
Suas embalagens e componentes também sao planejados sus-
tentavelmente, dando preferéncia ao papeldo. Inclusive, eles
possuem um trio de tintas para tecido de origem vegetal e bio-
degradaveis. Os kits sao vendidos online e em espacos voltados
para editoras independentes. O de serigrafia custa 150 reais.
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Fabrica de texturas

A marca espanhola trabalha com kits e utensilios para os mais
diversos trabalhos Do it Yourself como: cianotipia, encadernacao,
xilogravura, tie-dye, etc. Os materiais vao em caixas organi-
zadas com um manual impresso. Algumas caixas como a de
estamparia com carimbo, o cliente pode escolher entre algu-
mas opc¢des do que viria, personalizando o conteldo e tendo
a oportunidade de comprar uma versdo mais barata. A marca
também promove eventos presenciais e cursos online para in-
centivar o aprendizado sobre essas técnicas manuais. O valor
dos kits variam entre 6 euros e 63 euros.

n°74

A Numero 74 é uma loja em l|biza que vende enxoval, roupas
feitas a mdo, e também kits para projetos artesanais. Eles
oferecem um mini tear, macramé e conjuntos de bordado livre
com gabarito. Seus produtos todos seguem uma estética muito
bem definida, caracterizada pela paleta de cores, a tipografia
manual e as texturas de linho cru e 1a. Os kits sdo embalados
em sacolas de linho. A maioria dos produtos podem ser adquiri-
dos pela loja virtual e também no atelié presencial. Os kits de
bordado variam entre 23 e 75 euros.
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IV. A MARCA



12. Conceito

Com a proposta do projeto e as analises de produtos similares,
foi desenvolvida uma marca que sintetiza as necessidades
dos atores envolvidos. Como cada edicdo dos kits de cus-
tomizacdo teria sua individualidade por serem baseados em
diferentes parceiros, era necessario uma marca que pudesse
ser aplicavel a uma variedade de identidades graficas. Mas
tanto a identidade da marca em si quanto o conteddo do kit
precisam chamar a atencdo do publico-alvo, deixando claro
qgue o produto ndo é composto apenas de artigos usuais em
armarinhos. Ela também deve remeter a reinsercao da roupa
no mercado e ao consumo sustentavel. Por fim, a associacdo
com o fazer manual é desejavel, ja que técnicas artesanais
estardo envolvidas no processo de customizagao.

Com esses critérios em mente, apds um processo de idea¢do
e rascunhos (ver capitulo 21), cheguei no nome “Casulo”. A ideia
de casulo vem da metamorfose de insetos da ordem lepidop-
tera, onde é formada a crisalida em que ocorre o processo de
transformacdo da lagarta em borboleta. A marca Casulo, entao,
seria responsavel pela metamorfose da roupa.

A marca lancgaria casulos de cada brechd, que instigam os
usudarios a pegarem suas roupas usadas e muda-las por
completo. O Casulo também é um processo de aprendizado
e evolucdo, ensinando o consumidor técnicas artesanais e um
pouco sobre economia circular.

13. Comunicagao

A comunicac¢do da marca € voltada para simbolos, trocadilhos
e alusdes a borboleta e ao seu ciclo de vida. Assim como tam-
bém mensagens de evolucdo, transformacdo e aprendizado.
Algumas frases que podem ser utilizadas de acordo com as
situagdes:

“A Metamorfa preparou um casulo especial com o breché X"

“Dé asas a sua imaginacdo e experimente com os itens do ca-
sulo como quiser”

"0 casulo é o momento em que a roupa se prepara para virar
outra coisa”

“Evolua sua técnica com essas dicas”
“Venha experimentar com as formas da roupa”

A seguir, um moodboard de referéncias que me auxiliaram a
desenvolver a identidade visual.
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Moodboard de referéncias visuais para a constru¢do da marca.
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14. Identidade Visual

Tleagmeo ?

%, CagULD
Casilo

EEEEEEEEE Laura Gad



#231d1c

Atipografia e o logo que foram desenvolvidos remetem a contor- CMYK: 63% 67% 76%

nos mais organicos, amorfos e arredondados. Em desdobramentos RGB: 35 29 28

futuros da marca, o logotipo poderia ser melhorado para uma Pantone: Process Black C;
Variable Font, assumindo ainda mais um carater amorfo. 20-0197 TPM
As cores escolhidas sdo vividas e terrosas, podendo se expandir #91bc92

CMYK: 46% 10% 0%

RGB: 145 188 146

Pantone: P 140-3 C;
P136-11U

para aplicacdes metalicas como a crisalida de algumas espécies.
A paleta é diversa para que se encaixe em diferentes edi¢des do kit.

#a04b23

CMYK: 26% 78% 20%
RGB: 160 75 35

Pantone: P 35-16 C

casien Castll

CMYK: 14% 19% 0%

RGB: 219 201 180

Pantone: 482 C;
13-1006 TPG

#da8f29

CMYK: 13% 48% 1%
RGB: 218 143 41
Pantone: 7569 C;

Sl IR Ca2ULD

CMYK: 18% 0% 0%
RGB: 217 226 99
Pantone: 2296 CP;

380 UP;

379 XGC
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15. Aplicacoes da marca

Camisa com logo para eventos.
Modelo de mockup disponivel no site Freepik, desenvolvido por graphicheroco.

ESDI | UERJ

115 412 854

Publicagbes Seguidores Seguindo

Casulo

Marca

Conhece a metamorfose da roupa?

Somos um marca de kits de customizagéo,
criando com os melhores brechés do Brasil!
#upcycle #consumoconsciente #slowfashion
Venha ver nossos produtos no link abaixo:
casulo.com.br

Editar perfil

Promogdes Insights

X X B
N

perguntas clientes eventos

Mockup de pagina na plataforma instagram.
Fotos utilizadas para simular os posts disponiveis no site
Unsplash.
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Bloco de notas para distribuicdo em eventos.
Modelo de mockup disponivel no site Freepik.

Adesivos para embalagens
Modelo de mockup disponivel no site Freepik.
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A embalagem é “esquisita” e chamativa, em um formato de
sacola ou bolsa que lembra um casulo, sendo identificada por uma
etiqueta. Cada edicdo do kit tera uma textura, tecido ou estampa
prépria para o tema. A sacola poderia ser reutilizada como bolsinha
OU necessaire posteriormente. Para organizar os itens da caixa,
haverd uma caixa contendo tudo ou embalagens para cada coisa
dependendo da curadoria dos componentes de cada edi¢do.

-

Exemplo de como é a sacola e como ela se adaptaria a diferentes temas.

O que o Casulo oferece para seus clientes vai além dos kits. Como
adiantado na proposta, esta previsto no projeto um site, que atua
como uma plataforma de divulgacdo para seus parceiros, junto
das vendas online. Apesar da marca ser composta de diversos
elementos e ter aspectos de servico que sdo essenciais a sua
proposta, dado o tempo limitado para o desenvolvimento deste
trabalho de conclusdo de curso, priorizei o desenvolvimento do
kit como produto central. Essa escolha se deu por conta da neces-
sidade de parceria para ser produzido, e a capacidade de produzir
ele determinaria se a dinamica proposta é viavel ou nao. Por isso,
além da identidade da marca, irei apresentar como resultado
a primeira edi¢cdo do kit completa, que foi planejada e delimitada
a partir de uma parceria real. Os demais elementos ficam indi-
cados para desenvolvimento em desdobramentos futuros.
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V. KIT DE CUSTOMIZACAO



16. Parceria com o Breché Thalita's Cottage

Para desenvolver o projeto como planejado, foi necessario entrar
em contato com os brechdés que atuariam como co-designers.
A parceria estabelecida foi com o Thalita’s Cottage, que ja havia
sido entrevistado anteriormente na pesquisa. Mariana, a cura-
dora, foi com quem conversei durante esse tempo. Primeiro,
enviei o briefing por e-mail explicando a proposta do trabalho
e como seria sua participa¢do. Ela aceitou participar e mantive-
mos a comunicac¢do através de um aplicativo de mensagem.

Ela havia descrito o estilo do breché como cottagecore e grand-
macore. Cottagecore é um movimento originario das redes
sociais que romantiza a vida rural, a paisagem natural, o tra-
balho doméstico e artesanal como forma de escapismo bucdli-
co. Cottage vem de chalé, chacara, e core é um sufixo derivado
do punk hard-core dos anos 80 que hoje significa algo como
“género” ou “categoria”. Ele se manifesta principalmente na
moda e na decoracdo, mas também é praticado como estilo
de vida (SLONE, 2020). Grandmacore é um movimento similar,
também nascido na internet, centrado na nostalgia de ele-
mentos que remetem aos avds e avés. Ambos os movimentos
visualmente estdao mais relacionados a historia e aos costumes
ingleses, mas podem ser interpretados de diversas maneiras
(Aesthetics Wiki, s.d.).

Debatemos sobre o que poderia ir no kit, os possiveis itens e o
que se relacionava melhor com a curadoria dela. Entdo montei
um moodboard com referéncias visuais, contando com artigos

que achei em armarinhos online, coisas que poderiam ser en-
sinadas na revista de customizac¢do e ideias para as ilustracdes
que entrariam como conteuddo exclusivo do kit na forma de
bordados ou carimbos.

Com as referéncias discutidas e aprovadas, entdo foi rascunhado
0 que seria o conteldo para entdo prototipar. Também foi pos-
sivel comprar alguns itens-chave em um armarinho para fazer
parte da composi¢ao do kit. Entre esses processos, busquei
confirmar a aprovacao da Mariana sobre os elementos que se
associariam a sua curadoria.

Apo6s terminar os prototipos, desenvolvi a identidade visual do
kit que seria usada para embalagens, a revista e materiais de
divulgacao. Esta também passou pela aprovacao do breché.

A parceria foi importante para haver um processo de criacdo
0 mais proximo de como seria com a marca de fato. A conver-
sa, 0s parametros e as decisGes demandam tempo e analise,
0 que pode ser escasso para os brechdés que sdo movidos por
geralmente um ou dois funcionarios. Mas apesar disso,
o Thalita's Cottage foi muito atencioso e participou ativamente
daideacdo. Foi uma troca produtiva, com resultados relevantes
para o projeto. Por isso, acredito que esse tipo de colaboracdo
€ essencial para a marca e funcionaria com outros brechos, de
uma forma frutifera para ambas as partes.
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Moodboard de como é a curadoria do brech6 Thalita's Cottage
Fotos retiradas do perfil de instagram da loja, @thalitascottage
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Moodboard de como é a curadoria do brech6 Thalita's Cottage
Fotos retiradas do perfil de instagram da loja, @thalitascottage
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17. Identidade Visual do Kit

A partir do que discuti com o brech6 parceiro, foi feito uma car- Escolhi interpretar o estilo cottagecore de uma forma abrasile-
tela de ilustracBes dentro do tema proposto, onde se definiu irada, inserindo um pouco da fauna e da flora local como o
qual seria o propésito de cada desenho. As ilustra¢es que ndo graxaim, o lobo guara, o veado campeiro e as alamandas.

entraram como carimbo ou bordado foram aproveitadas na
composicdo da identidade visual.

RN

N

e
RSN NZ40N
) W
) / .\\\\> .l
@//1
L
v

ESDI | UER} Laura Gadelha|2021 51



Também foi definida uma cartela de cores que iriam pautar as A fonte escolhida para ser utilizada nesta edi¢cdo do kit foi a
escolhas dentro do kit, como as tintas e as linhas do bordado. Constantia, uma fonte serifada que dialoga bem com o tema.
A palheta foi inspirada pelas cores mais utilizadas pelo brecho,

e também foi planejada para que remetesse ao campo e ao

vintage. As cores circuladas sao as cores que ja fazem parte da

identidade da marca. Cada edicdo tera pelo menos uma das

cores da marca incorporada na identidade visual.

Kit de Customizacao

Brecho Thalita’s Cottage
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18. Itens do kit

Estas sao fotos do contetdo final do kit de customizacdo. O kit
contém: Carimbos, bordados termocolantes, botdes e migan-
gas de madeira, duas rendas, tinta e cola para tecido, rolo
de espuma e um conjunto de coisas para bordado, contando
com agulha, passador de linha, tesoura pequena, meadas de
cores diferentes e bastidor.

Os carimbos foram feitos a partir de ilustra¢Bes originais.
Eles servem como um modulo de estamparia manual, para
gue o usuario experimente diferentes configura¢des na rou-
pa. Para imprimir no tecido, o kit iria com algumas cores de
tinta para tecido e um rolo de espuma. Os bordados também
sdo ilustracBes originais. Eles seriam patches termocolantes,
apliques bordados que colam no tecido sob o calor do ferro
guente. Os desenhos foram feitos para lembrar uma gravura
rdstica e antiga (ver capitulo 21), e a técnica utilizada no borda-
do, a pintura em agulha, remete a um semi-realismo expressivo.

Uma parte dos itens foram adquiridos em um armarinho em
funcdo do preco, da disponibilidade e da compatibilidade
com o que foi aprovado pelo brechd parceiro. Esses foram:
os bot8es de madeira, o bordado inglés e o rolo de espuma.
Outras pecas eu ja possuia, mas seriam facilmente encontra-
das em armarinho também: as tintas de tecido, as micangas de
madeira, a renda branca e o conjunto de bordado. Nota-se que
o0 Unico item faltando é a cola de tecido.

As rendas foram um detalhe que o parceiro pediu, e serviria
bem ao usuario como um aplique versatil. Uma cola de tecido
iria junto no kit para auxiliar essa aplicacdo, caso o usuario nao
soubesse utilizar a maquina de costura. Outra inclusao que foi
decidida pelo breché foram as coisas de bordado. O material sera
necessario para que o usuario aprenda a bordar pela revista.
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Conjunto de carimbos que fazem parte do kit.
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Conjunto de bordados termocolantes que fazem parte do kit.
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Rendas que fazem parte do kit.
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Botdes e micangas de madeira que fazem parte do kit.
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Conjunto para bordar que faz parte do kit.
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19. Revista

Cada edicdo de kit ird conter uma revista. Seu propésito prin-
cipal seria ensinar uma técnica de artesanato associada a cus-
tomizagdo. Também teria uma fungdo de apresentar o breché
parceiro ao usuario, contando a histéria da loja, mostrando
um pouco do portfélio. Além disso, ela também pode explicar
como usar os itens do kit, dicas de styling dentro do tema. Uma
referéncia para essa publicacdo sao as revistas de artesanato
que costumam vender em armarinhos. O formato estabeleci-
do foi: lombada canoa, por volta de 32 paginas de dimensdes
280x200 mm. Seria algo similar a um caderno tamanho a4.
A principio, € para ser uma revista de baixo custo para que
a producdo esteja mais focada nos outros itens da caixa.

A revista desta edicdo ird ensinar o bordado livre, como escolha
da curadora do breché, explicar a aplicacdo do kit, e falar do
estilo cottagecore. As ilustra¢Bes sdo digitais e imitam um de-
senho simples feito a mdo com tinta. A fonte é a mesma que
a utilizada em todo o kit.

Alguns trechos do conteldo foram retirados de sites de artesa-
nato e bordado. Na parte inferior da pagina ha uma indicacdo da
fonte original. A marca, ao produzir a revista, ird contratar algum
especialista da técnica para escrever as partes instrucionais.

A seguir, alguns spreads diagramados de ela como seria. Ela
ndo esta completa, mas fiz como exemplo a capa, o sumario,
e partes de trés artigos.

Bordado Livre

Para comegar

Feche o bas
doi dedos de folga

ol

Esses itens d estao inclusos nokit

Mockup de como seria a revista impressa.
Modelos de mockup disponivel no site Freepik.
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O qu e t e m H O I(i t ? Aqui vai algumas dicas para vocé customizar suas roupas com as coisas do kit!
L]

Como aplicar patches termocolantes

Para aplicar um patch termocolante, vocé vai precisar apenas de um ferro de passar roupa!

1 - Ajuste o ferro de passar roupa para modo algodio.

2 - Posicione o Patch Termocolante no local desejado com o bordado virado para cima.
3 - Coloque um pano em cima do Patch Termocolante, para evitar danos nas pegas.

4 - Pressione o ferro de passar roupa entre 15 a 20 segundos.

5 - Repita o processo, se possivel, do lado oposto da pega, para melhor fixagao.

Como usar os carimbos

Os carimbos sdo Gtimos para estampar suas roupas. Usd-los € bem facil, s6 exige um pouco
de cuidado.

1 - Primeiro escolha a cor da tinta de tecido e espalhe em algum prato ou qualquer super-
ficie que vocé possa lavar depois sem problemas.

2 - Use o rolo para espalhar a tinta nessa superficie e cubra o rolo todo de tinta.

3 - Use o rolo para espalhar a tinta pela parte com relevo do carimbo.

4 - Posicione cuidadosamente o carimbo no tecido, cuidado para ndo mexer o carimbo
depois que encostar.

5 - Pressione bem o carimbo sobre o tecido.

6 - Solte o carimbo do tecido com cuidado.

Como trocar botoes

Trocar um botdo é mais simples do que parece! Vocé vai precisar de uma agulha e uma
linha de costura. Se ndo tiver, pode usar o fio de alguma meada do bordado mesmo.

1 - Corte a linha do botdo da blusa. Corte pela parte de cima, se vocé cortar a linha abaixo
1 - Patches termocolantes do botao pode acabar furando o tecido.
2 - Carimbos 2 - Coloque a linha na agulha e faga um no.
3 - Bordado Inglés 3 - Posicione o botdo novo onde estava o anterior. Entre com a agulha por detrds do tecido,
4 - Tinta tecido entrando em um dos buracos.
5 - Botoes de madeira 4 - Entre no proximo buraco ao lado, ndo o que estd em frente ao atual.
7 - Migangas de madeira 5 - Vé e volte entre os mesmos buracos até estar bem preso
8 - Cola para tecido 6 - Passe para o buraco em frente ao atual.
9 - Rolo de espuma 7 - Vi e volte nos dois buracos restantes até o botdo estar bem firme.
8 — Faga um no na parte de dentro do tecido. Corte a linha ap6s o né.

Informacgdes sobre a aplicagdo de patchs termocolantes retirados do site:
<https://www.mpbordados.com.br/webstore/?c=1054&t=Como-Aplicar-Patches-Termocolantes>
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Bordado Livre

Para bordar, vocé vai precisar de um tecido bem esticado como base. O melhor tecido para
comegar ¢ 0 algoddo cru. E um tecido firme e orginico. Também hd outros, como feltro
que pode ser usado para fazer bonecos e patches, juta que pode ser usado com linhas mais
grossas para ponto russo, e etamine em que a malha quadriculada serve de base para
o ponto-cruz. Todos esses tecidos funcionam bem para a maioria dos pontos de bordado
livre. Evite tecidos elasticos e malhas sintéticas, elas podem deformar seu desenho.

Solte as molduras do bastidor. Pegue o tecido e coloque entre as molduras. Feche o bas-
tidor. Corte um pedago do tamanho do bastidor com pelo menos dois dedos de folga.
Puxe as bordas do tecido para esticar o tecido bem, até ele estar completamente esticado.
A parte onde o tecido estd na superficie se chama direito, e é onde vocé verd os pontos e o
desenho como ele realmente é, e o verso do tecido que ndo aparece é chamado de avesso.
Sempre se comega um ponto pelo avesso, para que 0s nds nao aparegam.

A

Agora, vamos colocar a linha na agulha. Uma das melhores linha para o bordado livre é a
do tipo mouline. As meadas dessa linha normalmente possuem 6 fios. Corte um pedago da
meada com o comprimento do seu brago e separe 2 fios. Quanto mais fios o seu ponto tiver,
mais cheio e alto ele serd, e quanto menos, mais fino e preciso. Prefira usar ntimeros pares de
fio. Para colocar os fios no buraco, vocé pode usar o passador ou colocar diretamente. Para

Do que vocé P recisa usar o passador, primeiro passe o aro do passador pelo buraco da agulha. Depois coloque
a linha no aro, e entdo puxe o passador. Assim, a linha estara dentro da agulha.

Para fazer seus primeiros pontos de bordado livre, vocé vai precisar de:
A
- . ".0 @
1 - Passador de linha il * \_/
2 - Agulha para bordado
3 - Meada
4 - Tesoura
5 - Bastidor
6 - Tecido
Esses itens ja estdo inclusos no kit.
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Antes de comegar 0 ponto vocé pode dar um n6 em uma das pontas dos fios e deixar a outra

ponta solta, conforme a imagem.

E importante deixar um dos lados do fio solto caso seja necessario desfazer o ponto. Vocé
pode comegar o ponto com um noé invisivel. Fica um acabamento melhor no avesso.
Passe todas as pontas dos fios, os dobrando ao meio, pela agulha. Ficara de um dos lados
da agulha um aro. Passe a agulha pelo avesso ao direito e deixe um pouco do aro atrds.
Volte com a linha para o avesso bem perto de onde vocé entrou, passando a linha por den-
tro do aro. Puxe e esta feito o no.

Transferindo um desenho

Uma forma de fazer o bordado livre é seguindo um desenho. Vocé pode desenhar diretamente
no tecido com um ldpis ou uma caneta térmica. Sao mais faceis de apagar quando o bordado
estiver pronto. Caso queria copiar um desenho, ha duas formas eficazes de fazer isso.

Vocé pode usar um papel carbono proprio para transferir desenhos para o tecido. Ha algumas
cores, incluindo preto para tecidos claros e branco para tecidos escuros.

Vocé pode imprimir o desenho, colar ele atras do bastidor com uma fita crepe e improvisar
uma mesa de luz usando a lanterna do celular atras do tecido, copiando o desenho com a caneta.

MHHE
1 ©
i

i

Principais pontos:

1- Ponto-atrds
2 - Ponto haste
3 - Ponto cheio
4 - Ponto matiz
5 - N6 francés

6 - Ponto rococéd

ESDI | UER) Laura Gadelha|2021




Ponto-atras

Esse ponto ¢é indicado para tragar e contornar linhas e para bordar letras. Ele também pode ser
utilizado em especificos preenchimentos, garantindo uma textura bem diferente. E ideal para
os bordados pequenos e/ou encurvados e geralmente é a base para muitos outros pontos.

Suba com a agulha no tecido e segure-a para baixo. Desga no tecido da direita para esquerda,

saindo no meio da inser¢do inicial. Segure a linha para baixo, des¢a com a agulha da direita
para esquerda, saindo no mesmo orificio do ponto anterior. Repita até o tamanho desejado.

|

-/

Ponto haste
O ponto haste possui uma aparéncia de corda. E utilizado para fazer contornos. Também
pode ser util para fazer preenchimentos, desde que as carreiras de pontos sejam proximas

umas das outras.

Saia com a agulha no direito, dé um ponto largo e saia novamente com a agulha no pri-
meiro ponto. Dé um ponto mais largo, por cima do primeiro, sempre a direita. Repita.

: Q/)
Q
\
W

Ponto cheio

Esse ponto também ¢ utilizado para o preenchimento, porém de dreas menores. Assim
como o ponto matiz, 0 ponto cheio consiste em linhas retas proximas umas das outras.
Contorne a drea a ser bordada com ponto haste ou ponto-atras. Preencha a parte contor-
nada com pontos retos paralelos, podendo bordar em diagonal, vertical ou horizontal.

e E—

Esse ponto ¢ utilizado para o preenchimento de grandes dreas. Ele consiste, basicamente,
em linhas retas proximas umas das outras. Também ¢ um excelente aliado na hora de criar
o efeito sombreado. Existem duas formas de fazer o ponto matiz.

|||l m

Y/

Ponto matiz

\|||

N6 francés

O n6 francés é um ponto que quando usado vira uma bolinha em alto relevo. Muito usado
para fazer o polen de flores. Passe a agulha do avesso para o direito. Depois, com a agulha
virada para fora, dé trés lagadas com a linha em volta dela. Posicione-a no tecido, ajuste a
linha & agulha e puxe-a lentamente pelo avesso até formar um nozinho.

£ £

Instrucdes dos pontos retiradas dos sites:
<https://www.revistaartesanato.com.br/pontos-bordado-livre/>
<http://emporiocatarinense.blogspot.com/2011/05/pontos-basicos-para-bordar.html>

< http://bordadospassoapasso.blogspot.com/2010/08/esquema-de-varios-pontos-de-bordados.html>
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Ponto rococod

O ponto rococo é semelhante ao no francés, s6 que é uma linha em alto relevo. Faga um
ponto-atras do tamanho do Ponto Rococ desejado trazendo a ponta da agulha para o mesmo
lugar de onde ela saiu antes, ndo puxe a agulha toda. Enrole a linha ao redor da ponta da
agulha tantas vezes quantas forem necessdrias para igualar o espago do ponto-atras.
Mantenha o polegar esquerdo sobre a linha enrolada e puxe a agulha; ainda mantendo
o polegar sobre alinha enrolada, vire a agulha para 0 mesmo lugar onde havia sido introduz-
ida e introduza-a no mesmo lugar. Puxe a linha até o ponto rococé ficar reto sobre o tecido.
Use uma agulha de fundo pequeno para permitir sua passagem através da linha enrolada.

AC% N L Y
/ )

Fazendo lavandas e rosinhas

A seguir, uma receitinha para vocé experimentar com o bordado. Tente fazer em uma rou-
pa sua que vocé queira customizar. Que tal fazer na gola? Ou entdo nas mangas?

O que e Cottagecore?

Cottagecore é o nome dado a um estilo que surgiu nas redes sociais e estd muito em alta
hoje em dia. O nome “cotagge” + o sufixo “core” significa “chdcara” ou “chalé”. Se trata da
romantizagdo da vida no campo ocidental em tempos antigos, e é sobre fugir da realidade
de uma vida moderna e agitada. O conceito ¢ aproveitar a vida simples em convivio com a
natureza e o trabalho manual. A estética também tem influéncias de movimentos artisticos
como arcadismo, romantismo de primeira geragdo, arts and crafts **e o impressionismo. E
vai muito além das roupas! A inspiragdo campestre e romantica também funciona bem na
decoragdo, nos acessorios, na maquiagem e na comida.

InstrucBes dos pontos retiradas dos sites:
<https://www.revistaartesanato.com.br/pontos-bordado-livre/>
<http://emporiocatarinense.blogspot.com/2011/05/pontos-basicos-para-bordar.html>

< http://bordadospassoapasso.blogspot.com/2010/08/esquema-de-varios-pontos-de-bordados.html>
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20. Embalagem

Cada edicao do kit tera uma embalagem que remete a um
casulo, em formato de sacola, com a sua propria caracteristica.
No caso desta edi¢do, a sacola seria em juta ou linho para dar um
aspecto rustico e teria um acabamento com rendas, remetendo
ao conteudo. Para identificar o kit haveria uma etiqueta, como as
utilizadas em roupas de marca, contendo o nome do brechd e se
necessario o tema da curadoria.

Para organizar o conteldo, no caso desse kit, a revista ficaria
dentro de uma pasta de papeldao para ndo amassar, junto com

os artigos de bordado. Os botdes, os bordados e as micangas
ficariam em saquinhos menores, as rendas presas por uma
faixa de papel grampeada. O rolo de espuma e os carimbos
ficariam em um estojo. As tintas ficariam em uma caixa de pa-
peldo para ndo vazar e sujar toda a sacola.

Caso o usuario comprasse o kit via loja online, ele receberia o
casulo dentro de uma caixa de papelao reutilizavel e reciclavel.

Todas as embalagens do kit.

Pasta de papeldo onde fica os itens de bordado e a revista.
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'Kit de Customizacdo
. Breché Thalita’s Cottage
§

RLiiid

Etiqueta identificando a edicdo do casulo.
Modelo de mockup disponivel no site Freepik,
desenvolvido por rawpixel.com

Caixa para transporte via correios
Modelo de mockup disponivel no site Freepik.
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VI. PROCESSO DE CRIACAO



Esses foram os resultados obtidos durante o periodo de desenvolvi-
mento. A seguir, irei especificar como foi o processo de prototipagem,
os testes de uso do kit e como eles influenciaram o resultado.

21. Rascunhos e execucao do projeto

Os carimbos foram confeccionados a mdo, por meio da
técnica de xilogravura, para simular o que seria um carimbo
feito industrialmente em um cenario de produc¢do em maior
escala. Apesar de nesse caso ter utilizado como matriz uma
placa de laqueado, que é um emborrachado sintético, carim-
bos podem ser gravados em matrizes naturais como madeira
e reciclaveis como o lindleo.

Os bordados também foram feitos a mao simulando uma pro-
ducdo industrial. As ilustracBes deles foram feitas no computador
em escala e copiadas para o tecido em tamanho real.

As embalagens foram costuradas em uma maquina de costura
domeéstica, utilizando algodao cru como tecido para o prototipo.
Apesar do resultado ndo ser tdo bem acabado, foi importante
para desenvolver o molde da sacola e a pasta contendo a revista.
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Processo de prototipagem dos carimbos.
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Teste dos carimbos em tecido de algodao.
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Processo de prototipagem dos bordados.
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ipagem dos bordados.

Processo de protot
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llustracBes e rascunhos que serviram de base para os carimbos, bordados
e identidade visual.
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caixa do
alquimista

Continua

Ressuscitante

Rascunhos de marca descartados.
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22, Testes de aplicagao

Para confirmar a funcionalidade dos protétipos e a coesao do
kit, foram realizados os seguintes testes.

Uma camisa jeans (1) foi estampada utilizando os carimbos
do kit. E possivel compor livremente com eles, aproveitando
as caracteristicas da roupa. A tinta tecido no carimbo estampa
bem e ndo fica falhada se for feita com cuidado.

A aplica¢do dos bordados (2 e 3) foi simulada pregando os bor-
dados com alfinete. O tamanho dos bordados é adequado para
ocupar espacos centrais da roupa, mas também podem ser apli-
cados onde o usuario preferir.

Outra camisa (4) teve a parte da gola e dos ombros cortada, e para
fazer o acabamento do busto costurei a renda do kit. Apesar de
preferir a maquina de costura, o usuario teria a op¢do de usar uma
cola de tecido caso ndo soubesse operar uma. Também troquei
o botao original pelo de madeira do kit. Conclui que seria melhor se
os bot8es de madeira também viessem em um tamanho menor
e adequado para camisaria, além dos que adquiri na loja.

Fora do cenario de pandemia, um teste com possiveis usuari-
os diversos experimentando fisicamente o kit poderia trazer
outras questdes para o projeto. Mesmo que apenas com essa
testagem, acredito que o kit esteja coeso com a curadoria e o
tema proposto, e o que é oferecido ao usuario tem o potencial
de o inspirar a criar com suas roupas usadas.
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1. Antes

2. Antes
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1. Depois

2. Depois
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Vil. ENCERRAMENTO



23. Consideracoes finais

Durante o periodo do Trabalho de Conclusdo de Curso,
fui capaz de desenvolver a marca Casulo que colabora com
brechds e estimula a customizagdo doméstica com o intuito de
ajudar o usuario a pensar seu consumo de forma consciente.
O projeto foi resultado de uma investigacdo detalhada sobre
o funcionamento do mercado de segunda mao e sobre questdes
de sustentabilidade na moda. A seguir apresento alguns
encaminhamentos e consideracdes sobre o trabalho.

A sustentabilidade do projeto se da pela proposta de ajudar
0 usuario a perpetuar suas roupas e pelo fomento ao consumo
em brechds. A marca se posicionaria em prol de incentivar a re-
utilizacdo dos kits, a doagdo e a reciclagem quando o usuario
sentisse a necessidade de se desfazer. Mas os materiais que
compdem os itens do kit devem ser levados em consideragao no
caso de descarte, que pode vir a acontecer por iniciativa propria
do consumidor. Para o protétipo, busquei os materiais do kit
em funcdo da disponibilidade e do preco, sendo alguns itens
como as rendas e os carimbos atuais compostos por materiais
sintéticos. Mas acredito que esses materiais sintéticos poderiam
facilmente ser substituidos por organicos, como uma renda de
algoddo e carimbos de madeira ou linéleo. Os mais complicados
de substituir seriam as tintas acrilicas e o rolo de espuma, que
sao ferramentas importantes na configuragao planejada. Além
dessas medidas que poderiam melhorar a descartabilidade do
produto, os kits também poderiam conter retalhos proveniente
de residuo téxtil, mediante doacdo e contato com fabricas.

Outra questdo que poderia alterar o resultado do kit é a
precificacdo, que ficou em aberto devido a impossibilidade
de averiguar seu posicionamento de mercado. Considerando
a analise de similares e o custo de mercado dos componentes
individualmente, acredito que o valor do kit ficaria em torno de
200-300 reais. Nao é um produto barato, pois os materiais,
especialmente os carimbos, sdo custosos, assim como a cura-
doria do kit e as embalagens o tornam especial. Porém, um kit
muito caro poderia atrapalhar o objetivo de mobilizar as
pessoas a se envolverem com a customiza¢do e o mercado
de segunda mado. Portanto, seria necessario uma analise mais
profunda, observando como o kit é aderido nos brechés, para
observar se o valor é condizente. Caso ndo seja, 0s componentes
podem ser alterados para serem mais acessiveis, como por
exemplo ter menos opg¢des de tinta e carimbo.

A marca pode comecar com campanhas de divulgacdo em redes
sociais e espacos virtuais que demandam menos investimento
inicial. As primeiras edi¢8es seriam lancadas por meio de finan-
ciamento coletivo, ganhando credibilidade a cada projeto bem
sucedido. Com o reconhecimento do publico e uma estabilidade
no lancamento das edi¢8es, serd possivel entdo colocar em prati-
ca o aspecto mais de servi¢o do projeto, desenvolvendo um site
proéprio, construindo uma comunidade e produzindo eventos.

A pandemia trouxe alguns empecilhos para o projeto, espe-
cialmente por se tratar de um produto fisico. Testar o manejo
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do kit com outras pessoas, visitar brechds e entrevistar seus
donos pessoalmente, pesquisar os componentes em arma-
rinhos com mais profundidade, sdo coisas que poderiam ser
muito relevantes para o projeto mas ndo foram possiveis
devido as medidas sanitarias. Outro empecilho foi o tempo
reduzido de desenvolvimento por conta do Periodo Académico
Emergencial. Apesar disso, acredito que o projeto teve um
desenvolvimento satisfatorio.

O kit e a marca Casulo, no atual estagio de desenvolvimento,
se mostraram potencialmente eficientes como uma forma de
incentivar o consumidor a repensar o destino de suas roupas.
O proposito da Casulo é desmistificar a roupa de segunda mao
e a customizacdo, inspirar, valorizar a experiéncia dos brechds
e até mesmo educar um pouco sobre a economia circular.
Acredito que se a primeira edicdo fosse produzida e vendida
com tudo o que foi proposto, o projeto realizaria seu propdsito.
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ANEXO |
ENTREVISTA COM BRECHOS



Bendita Traca

1-Quantos anos tem o breché?

5 anos

2-Quantas pessoas trabalham nesse breché6?

2

3-Como vocé se interessou por brechés? O que te levou a
montar o seu negé6cio? Conte um pouco da sua histéria.

Sempre fui consumidora de brechd, e na época que criei a Bendita
esse nicho ainda ndo era muito explorado comercialmente e tam-
bém rolava preconceito com pegas de segunda mao. Inicialmente
criei pra ser uma fonte de renda extra, porque era estudante de ar-
quitetura, mas sempre fui apaixonada por moda! Minha intencao
era desmistificar esse universo do second hand e mostrar que é pos-
sivel ser auténtica, ter estilo e personalidade se vestido de breché.

4-Como esta sendo gerenciar esse tipo de negécio durante
a pandemia? O que mudou?

Decidi fazer uma pausa nos garimpos durante o periodo mais
critico da pandemia, porque moro com uma pessoa do grupo

de risco. Investi mais na nossa colecao autoral, que nao de-
manda tantas exposicdes a lugares diferentes e aglomeracdes,
ja que os tecidos de reuso sao todos garimpados em um Unico
deposito. Me dediquei mais ao posicionamento da marca e no
fortalecimento dos valores e propositos, criando contetdos
em que o publico se identificava.

5-Vocé diria que sua loja tem um estilo definido?

Acredito que sim. Busco por garimpos vintage preferencial-
mente, e também me baseio muito no meu estilo pessoal. S6
garimpo o que eu usaria.

6-Como vocé descreveria seu publico?

Pessoas que estdo em busca de um consumo mais responsavel,

que buscam saber a origem das suas pecas e que se identificam
com pequenas marcas, negoécios locais e liderados por mulheres.

7-Existe algum ideal que vocés buscam comunicar através
das redes da loja?

Sim! Sempre busco comunicar a valorizacdo do trabalho arte-
sanal, local e justo, além de fortalecer a economia do second
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hand como forma de moda sustentavel. Acredito que a unido
entre a recuperacgdo de pec¢as em desuso, o garimpo de refugo
téxtil e nossos habitos sustentaveis na logistica da marca estdo
sempre em pauta na nossa comunicagao.

8-A questdo da sustentabilidade é importante para vocés?
Se sim, de que forma?

Muito! Além de prezarmos pela recuperacao e restauracdo de
pecas de segunda mdo, nossa cole¢do autoral é 90% de te-
cido residual da industria téxtil e 10% de algodao organico
de fornecedores locais. Além, é claro, de priorizarmos o uso de
materiais reciclaveis e reciclados nas embalagens e tags, reuso
de materiais que seriam descartados, etiquetas que podem ser
plantadas e zero uso de plastico.

9-Suas pecas sao reformadas, customizadas, ou remenda-
das? Vocés modificam as pecas?

Sim! Todas as pecas passam pela nossa curadoria - sao
restauradas, consertadas e higienizadas antes de serem dis-
ponibilizadas. Também fazemos uso da técnica de upcycling
pra aproveitar pe¢as e materiais que seriam descartados.

10-Vocés produzem as préprias pecas?

Também. Além dos garimpos, temos a nossa colecdo autoral.

11-E comum algumas pecas encalharem? O que acontece
com pec¢as que nao sao vendidas?

(Preferiu nao responder).

12-Qual a maior dificuldade vocé diria que tem com a loja?

Acho que a dificuldade de delegar tarefas e funcdes. Depois
de 5 anos de marca consegui eleger uma parceira que produz
exclusivamente nossas pecas autorais. Mas ainda tenho difi-
culdade de distribuir as outras fun¢des, primeiro pela insegu-
ranca de passar minhas tarefas pra outra pessoa, e também
pelo orcamento apertado.
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Brecho Thalita

1-Quantos anos tem o breché?

9 meses

2-Quantas pessoas trabalham nesse breché6?

2

3-Como vocé se interessou por brechés? O que te levou a
montar o seu negé6cio? Conte um pouco da sua histéria.

Sempre gostei de moda. Mas estudando Produg¢do de Moda
consegui tracar um publico alvo e me dedicar com embasa-
mento nesse ramo

4-Como esta sendo gerenciar esse tipo de negécio durante
a pandemia? O que mudou?
As formas de garimpo mudaram e o tempo para garimpar tam-

bém. Agora vou com menos frequéncia para feiras

5-Vocé diria que sua loja tem um estilo definido?
Vintage/Cottage Core e uma pitada de romantico

6-Como vocé descreveria seu publico?

Apaixonado por histéria da moda, pois a maioria ama algo
mais ludico e romantico

7-Existe algum ideal que vocés buscam comunicar através
das redes da loja?

Comprar mais de pequenos negdcios

8-A questao da sustentabilidade é importante para vocés?
Se sim, de que forma?

Sim, apesar que ndo exista nenhum negocio 100% sustentavel,
nds tentamos ao maximo aproveitar matéria. Algo que me en-
tristece por exemplo. Infelizmente preciso usar plastico, mas
isso por conta da seguranca do produto mandado. Me avisaram
na agéncia do Correios que uma pessoa transportou vinho
(o que é proibido) e estourou no transporte sujando varias
mercadorias. Imagina se estivesse um pacote meu em papel
pardo com um item branco? Fiquei muito assustada com esse
ocorrido e prefiro evitar transtornos com cliente (com razao
obviamente). Meu sonho seria ndo usar nada de plastico.
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9-Suas pecas sao reformadas, customizadas, ou remendadas?
Vocés modificam as pecas?

Evito ao maximo modificar pecas, geralmente nem garimpo se
for para modificar. Apenas passam pela curadoria de troca de
botdes, reforcar costuras, etc

10-Vocés produzem as préprias pecas?

Ja produzi, mas nunca cheguei vender no breché

11-E comum algumas pecas encalharem? O que acontece
com pecas que nao sao vendidas?

Sempre acontece, por “n"” motivos. Quando faz seis meses e nao foi
vendido, lancamos promocao, se ndo sair € doada para uma insti-
tuicao que ajudo, eles possuem um bazar onde revertem verbas.
12-Qual a maior dificuldade vocé diria que tem com a loja?
Nao possuir um carro para viajar a garimpo. Com a pandemia

evito pegar uber e isso dificulta muito a logistica de encontrar
mais produtos...
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Alio Atelié

1-Quantos anos tem o breché?

Menos de um ano

2-Quantas pessoas trabalham nesse breché6?
Apenas eu

3-Como vocé se interessou por brechds? O que te levou a
montar o seu negé6cio? Conte um pouco da sua histéria.

Ja consumo em brechés desde 2013, quando estava na gradu-
acdo em design, me formei e comecei a fazer pecas autorais
através do upcycling recuperando algumas pecas de brech6
e fazendo algo novo a partir disto, agora com o isolamento
disponibilizar pecas de garimpo me permitiu continuar gerando
renda pra marca de outras formas que também sao coerentes
com o proposito de um vestir mais ético

4-Como esta sendo gerenciar esse tipo de negécio durante
a pandemia? O que mudou?

haha Meio que respondi na anterior, no meu caso, preci-
sei trazer para marcar, para seguir existindo, garimpo além
das pecas autorais

5-Vocé diria que sua loja tem um estilo definido?

Sim

6-Como vocé descreveria seu publico?

Publico interessado em consumo consciente ou que se questio-
na minimamente com os impactos de suas escolhas, e percebe
que da pra se vestir bem, sem contribuir com degradacdo
ambiental ou humana.

7-Existe algum ideal que vocés buscam comunicar através
das redes da loja?

Sim, o comunicar através do vestir, os impactos do consumo
e como da pra se vestir mais consciente sem perder o estilo.

8-A questdo da sustentabilidade é importante para vocés?
Se sim, de que forma?

SIM, todas as pecas da alio autoral foram feitas através da re-
utilizagdo de restos de tecido descartados por grandes indus-
trias, junto a garimpos, tornando cada peca Unica. Os retalhos
dessa producdo viraram bolsas, que tiveram forros feitos de
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jagquetas garimpadas. Os retalhos de ambas as etapas viraram
scrunchies com estampas maravilhosas e Unicas :)

9-Suas pecas sao reformadas, customizadas, ou remenda-
das? Vocés modificam as pecas?

A alio € uma marca autoral inicialmente, o breché veio depois,
as pecas autorais sao feitas do 0 por mim, modelagem, peca
piloto, teste, ajustes. Os garimpos que precisam de reparo eu
também faco antes de colocar a venda.

10-Vocés produzem as préprias pecas?

As autorais sim.

11-E comum algumas pecas encalharem? O que acontece
com pecas que nao sao vendidas?

Durante a pandemia aconteceu cm alguns mas numa feira re-
cente foram vendidos :)

12-Qual a maior dificuldade vocé diria que tem com a loja?

Dar conta de tudo sendo uma Unica pessoa
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Ja vali

1-Quantos anos tem o breché?

4

2-Quantas pessoas trabalham nesse breché6?

2 oficialmente no momento

3-Como vocé se interessou por brechés? O que te levou a
montar o seu negé6cio? Conte um pouco da sua histéria.
Necessidade financeira.

4-Como esta sendo gerenciar esse tipo de negécio durante
a pandemia? O que mudou?

Acredito que temos que se adaptar e se atualizar a certas
situacdes.

5-Vocé diria que sua loja tem um estilo definido?

Nao

6-Como vocé descreveria seu publico?

Por ser loja fisica e online, em cada lugar tenho um certo publico.
Na loja atendo de todos os tipos, desde idosos a adolecentes.

7-Existe algum ideal que vocés buscam comunicar através
das redes da loja?

Acredito que o que eu tento passar tanto na loja fisica quanto
no instagram é a inclusao, ou seja, que vocé pode vestir o que
quiser idependente do seu corpo ou genero!

8-A questdo da sustentabilidade é importante para vocés?
Se sim, de que forma?

Sim, o brechd em si é uma forma de reaproveitamento! Por
trabalharmos com doa¢des aparece de tudo, entdo tentamos
aproveitar ao maximo as pecas, caso ndo dé para usar temos
algumas instituicbes que doamos para aproveitar o tecido.

9-Suas pecas sao reformadas, customizadas, ou remenda-
das? Vocés modificam as pecas?

Sim e sim.
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10-Vocés produzem as préprias pecas?
Nao.

11-E comum algumas pecas encalharem? O que acontece
com pecas que nao sao vendidas?

Tem pecas que ficam um certo tempo. Nao seria "ficar encalhada",
eu acredito que a peca espera o dono certo.

12-Qual a maior dificuldade vocé diria que tem com a loja?

As pessoas ndo valorizam brechd. Acreditam que é muito facil,
porém ndo é!
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ANEXO I
ENQUETE COM POSSIVEIS USUARIOS



Durante a pesquisa do projeto, foi feita uma etapa focada em
analisar como o publico geral se relaciona com seu armario e
com o mercado de segunda mao. Essa etapa consistiu em uma
enquete andénima no formato de formulario online.

Neste anexo foram separadas estatisticas das respostas, junto
de citacBes especificas copiadas diretamente do que foi envia-
do. Elas resumem as 163 aplica¢Bes ao formulario.

Idade

163 respostas

® 1518
® 1925
® 2630
® 31-40
® 41-50
® 5160
® +50

Género

163 respostas

@ Feminino

@ Masculino

@ NEo binario

@ Masculino, mas meu armario eh mais
nao binarioflexivel/lo mood q eu estiver
no dia
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Com que frequéncia vocé compra roupa nova?

Raramente, pouca frequéncia ou quase nunca- 37 respostas
De acordo com a necessidade- 19 respostas
Quinzenalmente- 2 respostas

Uma vez por més- 8 respostas

A cada 2 meses- 19 respostas

A cada 3 meses- 12 respostas

A cada 4 meses- 2 respostas

A cada 6 meses- 4 respostas

Anualmente -14 respostas

“E rarissimo comprar roupas p uma emergéncia, tipo...tenho
uma festa e ndo tenho o q usar. Uso roupas por varios anos...
ten